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A COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO DO SERVIGO NACIONAL DE APRENDI-
ZAGEM COMERCIAL - ADMINISTRAGAO REGIONAL DO ESTADO DO PARANA
— SENAC/PR E SERVIGO SOCIAL DO COMERCIO — ADMINISTRAGAO REGIO-
NAL NO ESTADO DO PARANA -~ SESC/PR

SENAC-PR

Comissao de Licitagio
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TIPO — TECNICA E PRECO HORA

N B6

N° DO EDITAL -
CCOR | 2020

ASSINATURA

NS

TECNICON PROPAGANDA LTDA., sociedade com sede na cidade de
Curitiba —- PR, na Rua Humberto Carta, 96 ~ Hugo Lange inscrita no CNPJ/MF sob o
n° 06.152.648/0001-60, vem com fulcro nas Resolugées SENAC/CN N° 958/2012, de
18.09.2012, publicada no DOU de 26.09.202 e SESC/CN N°1252/2012, DE 06.06.2012,
publicada no DOU de 26.07.2012, pelos Cédigos de Conduta Etica para os fornece-
dores e Conveniados do SENAC/PR e do SESC/PR, no Edital e nas demais Leis e
doutrinas que regem os certames licitatorios, a r. presenca de Vossa Senhoria, tem-

pestivamente, em seu DIREITO PLENO, apresentar

RECURSO

contra a deciséo referente as pontuacées das empresas participantes, conforme ata
de julgamento da comiss&o técnica, pelas razdes de fato e de direito a seguir expos-
tos, requerendo para tanto sua apreciagio, julgamento e admisséo. Pugna a empresa
TECNICON PROPAGANDA LTDA., doravante chamada de Recorrente, devidamente
classificada em segundo lugar, pela reconsidera¢éo de pontuacdes atribuidas a sua
proposta, a fim de que se tenha total respeito aos principios basilares que norteiam
os certames licitatorios, que devem ser sempre seguidos, por todos que se utilizam

de qualquer modalidade de licitagdo, para adquirir bens ou servicos. E também so-



Rua Humberto carta, 96 - Hugo Lange
80040-150 - Curitiba-PR
-

bronx@brenx.com.br
UMA NCVA AGENCIA PARA CADA CLIENTE www.bronx.com.br

licitamos, seja revista a pontuagao atribuida a empresa TRADE COMUNICACAO E
MARKETING EIRELI, gue doravante denominaremos de RECORRIDA, que esta clas-
sificada como 12 colocada até entéo, porque, através deste Recurso, iremos de-
monstrar que deve haver RECONSIDERA(;AO por parte deste Dignissimo Presidente
e sua Comiss@o Especial de Licitagdo, sobre a classificacdo da Recorrida em primeiro
lugar e da Recorrente em segundo lugar, pois esta decisd@o nao foi justa e correta, e
carece de reforma imediata. E para que que isso ocorra, estaremos abaixo expondo

fatos e fundamentos, para validar este pedido.
I- DA TEMPESTIVIDADE
Conforme dispde o item 11.1 do edital em epigrafe, existe a mengao de que:

“Cabera recurso 2 autoridade competente, o qual devera ser interposto perante
a Comissio de licitagdo, por escrito e devidamente fundamentado, no prazo de
05 (cinco) dias uteis contados da comunica¢io da decisdo”, e visto que tal co-
municacéo foi feita na ata de 30.07.2020, que em seu Gltimo paragrafo, confirma que
a decisao estaria disponivel a partir de 05.08.2020, e conforme a lei geral de licita-
¢des, na contagem dos prazos estabelecidos, excluirse-a o dia do inicio e incluir-se-a
o do vencimento, entédo temos como data final para interposi¢do de recursos, o dia
12.08.2020, até 18:00 hs, protocolado no SENAC/PR, confirmada ainda a data final
desta apresentagao, através de questionamento feito via e-mail no endereco eletronico
comissaodelicitacao@pr.senac.br, e respondido, validando a data de 12.08.2020, pela
Sra. Thatiana de Fatima Tavares Benato, da Coordenadoria de Licitagbes e Contratos

— CLC, da Divisao de Suprimentos e Infraestrutura — DISIN, para o protocolo final da

peca recursal.

Assim, temos que o RECURSO é tempestivo.
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il - DOS FATOS

Nossa empresa TECNICON PROPAGANDA LTDA participou da Concor-
réncia n® 002/2020, que tinha como objeto a CONTRATAGCAO DE AGENCIA DE PRO-
PAGANDA PARA PRESTACAO DE SERVIGCOS PARA O SENAC/PR E O SESC/PR,
de acordo com os elementos e especificacdes constantes no Edital de Concorréncia
n° 02/2020.

Comparecemos na abertura do certame, com nossa representante legal, no
dia e horario, definidos pelos edital, obedecendo a todas as clausulas editalicias, cuja

abertura do certame ocorreu no dia 15.06.2020, as 14:00 horas.

No certame haviam 04 participantes, que eram as empresas: Jsmax Publi-
cidade e Propaganda Ltda, Shout Agéncia de Publicidade Ltda, Tecnicon Propaganda
Ltda e Trade Comunicacéo e Marketing Eireli.

A concorréncia acima mencionada, teve sua avaliacao pautada na técnica e

no preco, conforme disposto no preambulo do edital.

Todos os licitantes no dia da abertura teriam que entregar 4 envelopes,
ou seja: envelope n°1 deveria conter a via ndo identificada do Plano de Comunica-
¢ao Publicitaria, que compreendia o raciocinio basico, a estratégia de comunicagéo
publicitaria, a ideia criativa e a estratégia de média e ndo midia; envelope n° 02 — via
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria; envelope n° 03 - capacidade de
atendimento, repertério e relatos de solugdes de problemas de comunicagéo; envelope

n® 04 — carta de apresentacéo de apresentacéo da proposta de pregos.

O envelope n° 05, cujo contetido é reservado aos documentos de habilita-

¢ao, e conforme o item 10.1 do edital, devera somente ser entregue, apés a avaliagio
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final dos envelopes 1,2,3 e 4, e ap6s a fase recursal, onde a Comissao de Licitagao,
avisara com antecedéncia minima de 02 dias (teis, a data, a hora, e o local para en-

trega do mesmo.

Ap6s a entrega dos envelopes 1,2,3 e 4 e sua andlise e julgamento, as notas
finais, trouxeram a primeira classificada, como sendo a Recorrida, com a nota final de

59,76, e a segunda classificada, a Recorrente, com a nota final de 56,00 pontos.

Ocorre que verificamos que na Proposta da Recorrente, existe a necessi-
dade da revisdo da pontuagao que foi concedida, como abaixo explanaremos, e na
Proposta da Recorrida, houveram problemas em sua proposta técnica, que néo fo-
ram assinalados no julgamento, os quais estaremos demonstrando, provando que a
proposta citada, precisa ser desclassificada, pois deixou de cumprir exigéncias feitas

neste edital de concorréncia e que inviabilizam o projeto apresentado.

Conforme se denotara a seguir, ao longo da explanagéo técnica e juridica
das presentes razdes recursais, existe a necessidade de uma melhor verificagdo subs-
tancial nas propostas técnicas apresentadas pelas Recorrente e Recorrida, com uma

nova avaliacio.

Tendo demonstrado acima os fatos, seguimos agora com os principios, a
lei e o direito, que demonstrardo a necessidade da reforma do julgamento das pro-
posta da Recorrente e da Recorrida, restaurando assim, os Principios da Boa Fé, da
Legalidade e da Razoabilidade, concedendo-lhes zo final a nota justa para cada ponto
solicitado em edital, sendo o da primeira (Recorrente), reavaliados para observar que
o solicitado foi cumprido e que lhe seja imputada a pontuacao justa que merece, e a
segunda (Recorrida), para avaliagao de pontuagéo, equivocadamente concedida, em
alguns quesitos que n&o foram cumpridos, segundo o solicitado no instrumento con-

vocatério, pois nesse contexto, entende-se que o acolhimento do presente recurso,
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em sua integral extensao, tal como se espera, tem o condao de rever as pontuagdes
consideradas pelo Presidente e sua Comiss&o Especial de Licitagdo do SENAC/PR e
SESC/PR, a fim de que seja respeitado o julgamento objetivo intrinseco aos ditames

licitatorios que seja dado prosseguimento a licitacdo, com as novas classificacoes.

Il - DOS PRINCIPIOS NORTEADORES

A licitagao &€ um procedimento administrativo, ou seja, uma série de atos su-
cessivos e ordenados, voltados de um lado a atender ao interesse publico e de outro,
a garantir a legalidade e a lisura da licitagéo, de modo que os participantes possam

disputar entre si, com igualdade, até o desfecho do certame.

Ela destina-se a viabilizar a contratagdo pela administracdo, de obra, ser-
vico, aguisi¢ao, locagéo ou alienagdo de bens, mediante pregco mais vantajoso, com-
preendendo a afericéo da vantagem pecunidria a apuracéo da qualificac&o técnica da
licitante e sua aptid&o para prestagao ou fornecimento como forma de ser resguardado
o implemento do objeto licitado, devendo o procedimento licitatorio ser pautado e guia-
do pelo principio da legalidade, compreendendo todos os aspectos do certame. Ele é
plasmado, como premissa da preservacao da legitimidade e higidez do certame e das

exigéncias contempladas pelo ato convocatorio.

Os licitantes, aderindo as condigées previamente estabelecidas pela ad-
ministracdo, devem guardar subserviéncia ao instrumento de convocagdo, atentando
sempre, para as exigéncias estabelecidas pelo ente licitante, do material ou servigo
que esta sendo adquirido ou contratado, inclusive, também sobre a sua proposta

técnica, e a comprovacao dos documentos solicitados em edital, para a efetivagao do
objeto licitado.

O teor dos paragrafos anteriores, j& estava disposto no edital desta Concor-
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réncia n°002/2020 , como podemos vislumbrar logo abaixo:

1- A presente licitagio na modalidade CONCORRENCIA do tipo TEC-
NICA E PRECO, tem por objeto a CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE SERVICOS PARA O SENAC/PR
E O SESC/PR, visando promover a venda de bens efou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral de

interesse das Entidades Licitadoras.

2.1- O critério de julgamento da presente licitagio sera o de Técnica
e Prego, vinculado ao atendimento das exigéncias contidas neste Ins-

trumento Convocatério e seus Anexos.

O edital também se mostra muito claro nas condigdes de habilitacdo solici-
tadas, e no que deve ser atendido nas propostas técnicas, existindo explicito disposto
em edital, os critérios de avaliacdo e sua pontuagao. Os principios constitucionais,
que norteiam todo o procedimento, também devem ser seguidos rigorosamente. Este

certame licitatrio com certeza esta sendo pautado nos principios abaixo descritos:

1- Principio da Legalidade, previsto no art.5° da Constituicio Federal, limi-
ta a administracé@o Publica a somente poder exigir nos Editais de licitago o

que esta previsto na lei.

Alexandre de Moraes, analisando este tema se expressa da seguinte ma-

neira :

“O Administrador somente podera fazer o que estiver
expressamente autorizado em lei e nas demais espé-

cies normativas, inexistindo, pois incidéncia de sua

ﬂl
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vontade subjetiva, pois s6 é permitido fazer o que a lei
autoriza (MORAES, Direito Constitucional, p.324).”

2- Principio da Isonomia - Principio também exposto na Constituicio Fe-
deral inscrito no artigo 5°, vedando a distingdo de toda e qualquer natureza,
estabelecendo a igualdade de todos perante a lei, ou seja, ndo pode haver
de maneira alguma distingdo entre licitantes, devendo todos serem tra-

tados de forma igual pela administragéo publica.

“A Constituicdo Federal, no artigo 5° estabelece que,
sem distingdo de qualquer natureza, todos sido iguais
perante a lei. E o principio da igualdade ou isonomia.
Assim, todos os iguais em face da lei também o s3o pe-
rante a Administracao Puablica. Todos, portanto, tém o
direito de receber da Administracdo Publica o mesmo
tratamento, se iguais. (GASPARINI, Direito Administra-
tivo, p. 18.)”

Este principio se torna fundamental pois o mesmo impede discriminacéo

entre os licitantes.

3- Principio da Eficiéncia - E o que se impde a todo o operador de cer-
tames licitatorios, para realizar suas atribuicées com presteza, perfeicao
e rendimento profissional. E o mais moderno dos principios, que ja nao se
contenta em ser desempenhada apenas com legalidade, exigindo resulta-
dos positivos e satisfatorio atendimento das necessidades da comunidade
e de seus membros. O dever da eficiéncia corresponde ao dever da boa

administracao.
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4- Principio da Competitividade - £ a esséncia da licitagdo, porque s6
podemos promover o certame, e a disputa, onde houver competicio. E
uma questao idgica. Com efeito, onde ha competicéo, a licitagdo ndo s6
€ possivel, como em tese, € obrigatéria. Onde ela nao existe a licitacéo é

impossivel.

5- O Principio da Publicidade - E um dos principios pelos quais se rege
o Direito Administrativo brasileiro. Esse principio obriga a Administragéo a
dar publicidade de seus atos administrativos para possibilitar o controle de

terceiros.

E o mais importante de todos nesta Concorréncia, e que deve ser se-

guido rigorosamente:

6- Principico da Vinculagio ao Instrumento Convocatério - Apos a publi-
cacao do Edital de licitagdo, a Administracdo se encontra vinculada a ele,
sendo assim a lei interna daquele processo, ndo podendo ser exigido, nada
mais do que consta no edital ou nos seus esclarecimentos, mas tendo que

seguir a risca o que foi ali determinado.
IV - DA FUNDAMENTAGAO JURIDICA

Preliminarmente, urge-se destacar que nao & intuito desta licitante impedir
ou simplesmente atrapalhar o normal trAmite do certame em tela, nem mesmo trazer
duvidas acerca da competéncia do trabalho exercido por este respeitado Presidente e

sua Comissao Especial de Licitacdo, ou questionar sem fundamento, suas decisdes.

Busca-se tao somente, o respeito aos principios basilares previstos em

nossa Constituicio Federal e nas demais leis que regem os certames licitatorios, as-
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sim como a necessidade da contratagéo por parte da entidade, a qual se sabe que &
de extrema urgéncia e importancia, e deve finalizar, da melhor maneira possive!, mas

dentro de total legalidade.

E para melhor compreensao do direito da Recorrente, entende-se que den-
tre os principios que séo basilares da Administragdo podemos destacar os principios

da Legalidade, da Igualdade, do Julgamento Objetivo e da Publicidade.

Dessa forma, por mais simples que seja o ato que venha praticar a Adminis-
tracao, seja ela direta ou indireta, este deve estar baseado e protegido por uma norma

(lato sensu), caso contrario néo teria eficacia.

Quanto a vinculagdo ao edital, ja delineado anteriormente como um dos
principais principios, ele constitui a “lei interna da licitacao” e, por isso, vincula aos seus

termos, tanto a administragao como os particulares.

Para Di Pietro trata-se de principio essencial, cuja inobservancia enseja
“nulidade do procedimento”. (Di Pietro, 1999, 299).

Ja no dizer do ilustre Professor Hely Lopes:

“Nem se compreenderia que a Administragdo fixasse
no edital a forma e o ando de participagdo dos licitan-
tes e no decorrer do procedimento ou na realizacédo do
Jjulgamento se afastasse do estabelecido, ou admitisse

documentacdo e propostas técnicas e de precos ,em
desacordo com o solicitado”,

Serdo apenas admitidas as diferenciagdes ja estabelecidas no edital, que
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$ao aquelas necessarias a selecao das qualidades subjetivas e objetivas consideradas

ao atendimento do interesse publico.

Além disso, temos que o principio do julgamento objetivo é decorréncia 16-
gica do anterior. Impe-se que a andlise das propostas se faga com base no critério

indicado no ato convocatdrio e nos termos especificos das mesmas.

O que se almeja ¢, nos dizeres do eminente Celso Anténio, “impedir que a
licitagdo seja decidida sob o influxo do subjetivismo, de entendimentos, impres-

soes ou propoésitos pessoais dos membros da comisséao julgadora”,

Apos a andlise da fundamentacgéo fatica a embasar o recurso, & necessa-
rio se atentar ao fato de que a empresa Recorrente possui toda a capacidade técnica
exigida, bem como apresentou seu plano de comunicagao dentro das especificacbes
constantes no edital, e mesmo assim, sua pontuacéo ficou aquém da pontuacéo rece-

bida pela empresa da Recorrida.

Assim, além da falta de observancia aos critérios materiais inseridos no Edi-
tal, quando do julgamento, houve também, a violagao dos Principios da Legalidade,

da lgualdade e da Vinculagao ao Instrumento Convocatdrio..

Ademais, é forgoso admitir que o papel de qualquer instituicio, seja ela de
direito publico ou de direito privado, é se precaver de possiveis licitantes que talvez
nem consigam executar os trabalhos com a perfeicdo que se almeja, principalmente,
como neste caso, com o preco ofertado, muito abaixo do mercado, onde por certo,
tera que fazer “MUITA ECONOMIA”, em todos os lados, desde a equipe que ira aten-
der esta conta, tempo de dedicacéo até os meios e métodos utilizados para este aten-

dimento, para poder baratear o servigo e ainda conseguir lucrar com esta contratagéo.
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Ao passo que, nossa equipe € formada por profissionais chave com amplo
reconhecimento do mercado, que comandam uma equipe fixa e uma rede de talentos
espalhada pelo pais e pelo mundo. Nosso formato de trabalho imprime mais agilidade,
mais “know how” digital (fomos eleitos pelo Facebook e Instagram, como uma das
50 melhores agéncias do pais em relagdo a desempenho nas plataformas), e mais
adequagao ao momento, pois ha dois anos ja optamos pelos formato de Coworking e
home office. Isso faz com que dominemos o atual sistema de trabalho muito antes da
Pandemia chegar, com uma estrutura organizada e com risco reduzido de falhas. Além
de toda a estrutura fisica disponivel no CWBE Coworking, com salas de reunibes, au-

ditorio, estidio de TV e fotografia e servidores proprios para nossa rede intemna.

Essa mobilidade de Coworking e formato moderno de trabalho nos permite
reunir habilidades especificas para cada tipo de execugéo, da embalagem ao layout,

do digital a midia offline, de acordo com a necessidade de cada cliente.

Nossa empresa tem em seu rol de atendimento, grandes contas, que pro-
vam a sua qualidade de atendimento, como a Unimed, a Ford (PR/SC), Dental Uni,
Depil House, Enaex-Britanite, Way Beer, e'ntre outras renomadas, em nosso pais, além

de ja ter prestado atendimento a instituicGes similares a da licitagdo, como a FIEP PR.

Qualidade essa, que foi reconhecida por anos seguidos, pois a Recorrente
foi eleita agéncia mais premiada do Parana por diversas vezes, somando ao seu por-
tfélio centenas de prémios desde sua fundagao em 1993. Incluindo agéncia do ano,
profissional de propaganda do ano, campanha do ano, anlncio do ano, outdoor do

ano, entre outros prémios nacionais e internacionais.

Entao quando falamos de qualidade, exceléncia, expertise, conhecimento,
capacidade, n4o € somente a partir de uma avaliagio subjetiva de nossa parte, mas

sim do reconhecimento de todo um mercado.
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Para se buscar uma competicdo onde os licitantes sejam, realmente, capa-
zes de atender a complexidade da demanda trazida a tona, com a esperada qualida-
de, e devidamente munidos de documentagao completa que atesta sua capacidade e
condiga@o técnica, por certo, tem-se uma analise bem dificil de todo o que foi solicitado
nesta Concorréncia, mas que, com certeza, necessita de um rigor, até excessivo em
sua analise, pois se alguma falha na proposta técnica passar despercebida, pode com-
prometer toda a qualidade do trabalho que esta sendo demonstrado, avaliado e julga-
do, como iremos explanar abaixo, com os erros gravissimos cometidos pela Recorri-
da, que comprometeram todo o investimento da campanha, e que por certo, passaram
despercebidos, quando da analise destes nobres julgadores, ainda mais, pois se trata
de servigos de publicidade, e que se demonstram tdo essenciais para o melhor desen-
rolar das atividades intrinsecas aos objetivos do SENAC/PR e do SESC/FPR.

A obrigatoriedade legal na adog&o do tipo “técnica e preco”, na contrata-
¢&o de servigos de propaganda, assim como o é no presente certame, por sua vez,
tem o claro intento de fazer com que a entidade se valha da criatividade das agéncias
especializadas nesta area, na elaboracao de propostas técnicas, mas claro, INDISCU-

TIVELMENTE, dentro do orgamento que thes é apresentado.

Esse mecanismo & bastante proveitoso na contratacio de servicos gue se
pretende, em que, necessariamente deve haver um espaco significativo ao exercicio
da criatividade. Se a entidade formulasse um objeto especifico, sem qualquer margem
a inovagao por parte dos licitantes, a disputa se resumiria apenas a proposta comer-
cial, o que poderia priva-la de determinadas solugdes criativas e possivelmente mais
vantajosas as suas demandas, mas que por certo, de maneira alguma, ELAS NAO
DEVEM TER ERROS GRAVES, como aqui houve por parte da Recorrida, pois n&o se
tratou de um fato isclado, pois ocorreu por mais de uma vez, e também nao pode ser
considerar um equivoco, vez que o mesmo acabou por afetar o orgamento que era
delimitado no proprio edital, e a finalidade da licitagdo, que era concluir todo o projeto,

seguindo todas as especifica¢gdes do instrumento convocatério.
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Ocorre que, diante de todo esse contexto, deve-se ter em mente, de forma
clara, que as avaliagbes das propostas técnicas, ocorrem por aplicacéo de critérios
objetivos e previamente conhecidos dos licitantes. Por isso mesmo, este SENAC/PR
e SESC/PR, se prendeu a elaboragao de um briefing, que forneceu aos interessados
as informagbes necessarias a elaboragdo de propostas e que atendam as necessi-
dades deste(s) ente(s) contratante(s), e a elaboracéo de Termo de Referéncia/Edital,
0s quais determinam aquilo que obrigatoriamente deve ser respeitado pelos licitantes

quando da apresentacdo de sua vasta documentacao e proposta técnica e de preco.

Sobre tais pontos acima citados, para iniciar qualquer fundamentacgéo e ex-
plicitagao acerca do que esta Recorrente considera como incabivel, tendo em vista o
que foi apresentado em sua proposta técnica, e na da Recorrida, com a devida vénia,
mas € nesse ponto que resta claro, que a Comissao julgou de forma subjetiva, além
de nao ter se atentado para o fato de que a empresa Recorrida deixou de seguir alguns
itens constantes do Edital, e mesmo assim, recebeu ao final pontuagéo maior que a

Recorrente, devido a sua proposta de pregos, ser muito abaixo da média.

Vale ressaltar que a Recorrente tem uma qualificagao técnica excelente, e
devidamente comprovada, mas seu pre¢o se mostrou uma pouco mais alto do que
o da Recorrida, mas dentro do estimado por este contratante, o que com certeza, em
uma proposta analisada através de conjunto de qualidade, técnica, experiéncia, mas,
também mensurado, pelo pre¢o apresentado, pois € através de uma formula contida
no instrumento convocatério,a NF= (0,80 X nt) + (0,20 X NP), que se chega a nota fi-
nal, o pre¢co muito baixo ofertado pela Recorrida, implicou no resultado final da classifi-
cacéao, nao sendo mensurado por certo, toda a qualidade necessaria para atendimento

deste contrato, e que temos certeza, € o objetivo final desta concorréncia.

Todos, tém o direito de receber desta Administracao o tratamento igualitario,

e se iguais, nada pode discrimina-los, principalmente os quesitos solicitados.
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O Principio da Igualdade norteia, sob pena de ilegalidade, os atos e com-

portamentos da Administracao direta e indireta.

E assim, um dos direitos individuais consagrados tanto a protecaoc dos bra-
sileiros como dos estrangeiros submetidos a nossa ordem juridica, ndo importando,
quais as leis, resolugdes, normas, ou cédigo de condutas seguidos, pois este principio

esta disposto em nossa Constituicdo Federal.

-

E um principio, aplicavel as pessoas fisicas e juridicas, de direito piblico
ou privado, embora nas pessoas fisica, receba o titulo “Dos Direitos e Garantias In-

dividuais”.

O objetivo do principio da igualdade, € justamente o de evitar privilégios, e

quando instalados servir de fundamento para sua extingao.

Essa igualdade, cabe observar, ndo significa nivelamento econémico, pois

nao se trata de uma igualdade material, mas sim, juridico formai.
E sobre este tema, nos ensina Meirelles:

“A igualdade entre os licitantes € principio impeditivo da dis-
criminagao entre os participantes do certame, que através
de clausulas dispostas no edital, favorecam uns, em detri-
mento de outros, quer mediante julgamento faccioso, que
desiguale os iguais ou iguale os desiguais. O desatendi-
mento a esse principio constitui, forma mais insidiosa de
desvio de poder, com que a Administracdo quebra a iso-
nomia entre os licitantes, razao pela qual o Judiciario tem

anulado editais e julgamentos em que se descobre a perse-
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guic&o ou o favoritismo administrativo, nenhum objetivo ou

vantagem de interesse publico.”

Por certo, havera flagrante violagao aos principios do julgamento objetivo,
da igualdade e da publicidade e, ainda, ha flagrante ilegalidade quanto a andlise dos
quesitos inseridos no edital quanto a pontuagao concedida a Recorrente, no item Planc
de Comunicagéo, subitem Estratégia de Comunicagdo, dada por dois dos trés julgado-
res, que assinalaram ter ocorrido um equivoco de nossa parte, quando este ndo houve,
e também no mesmo item, quesito ideia criativa, onde nossa pontuagdo néo atingiu
a nota maxima, mas que foi atendido a todo exigido no plano, tendo esta Recorrente,
obtido nota inferior do que deveria, e a Recorrida, foi pontuada com nota superior,
mesmo nao preenchendo todos os quesitos solicitados para o Plano de Comunicagao,

como na sequéncia pormenorizaremos.

Isso posto, e principalmente atendendo aos principios acima destacados
€ necessarios para realizagao de um julgamento transparente e integro, passa-se a
exposicéo pontual de cada item que merece ser, devidamente revisto, por este Presi-

dente e sua Comiss&o Especial de Licitagéo.

V — DAS PROPOSTAS TECNICAS, JULGAMENTO, PONTUAGAO E ISONOMIA.

A Recorrente, participou deste certame, com a certeza absoluta, e ampara-
da pela Lei, que se fosse a vencedora desta Concorréncia n° 002/2020, preencheria

todos os quesitos solicitados, com exceléncia.

Apbs julgamento da Proposta Técnica e da Proposta de Pregos, o resultado

classificatério, das empresas participantes, se deu na seguinte ordem:

1° Lugar -~ Trade Comunicagao e Marketing Eireli
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2° Lugar - Tecnicon Propaganda Ltda

3° Lugar - Jsmax Publicidade e Propaganda Ltda

4° Lugar - Shout Agéncia de Publicidade Ltda

Os arquivos das propostas, de todos os participantes foram disponibiliza-

dos para conhecimento e anélise.

A Recorrente em sua verificagéo, encontrou varios pontos falhos na propos-
ta apresentada pela Recorrida, e também inconsisténcias nas notas que foram aplica-
das a nossa empresa, que por certo, ambas necessitam urgente de revisdo, conforme
demonstraremos abaixo, para que se faca justica as propostas apresentadas, acres-
centado pontos que s&do de direito da Recorrente, pois o trabalho apresentade atendeu
a todo o solicitado em edital, e também, seja retirado de imediata a pontuagao dada
indevidamente a Recorrida, desclassificando-a de imediato, pois a partir do momento
que nao seguiu estritamente o solicitado em edital, apresentando uma proposta fora
do exigido, e com indicios de que pode ter ultrapassado o valor maximo permitido em
edital para a campanha, e ainda, por mais que se disponha a ajustar a planilha, o
preco final que foi apresentado, ira ser modificado, e neste processo nao existe espaco
para erros, o que torna totalmente invalida sua proposta técnica, porque deixou de

obedecer item primordial, anulando todo o restante do projeto.

Vejamos os pontos incontroversos, encontrados em minuciosa analise, re-

alizada por nossa empresa:

NECESSIDADE URGENTE DA REVISAQ DA NOTA DA RECORRENTE

1° equivoco - Cometido na apreciacdo do item Planc de Comunicagio, subitem
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Estratégia de Comunicagéo Publicitaria.

Dois dos julgadores, descrevem em seu julgamento que nossa proposta
tem uma boa estratégia para solucionar a demanda, que a ideia foi assertiva, que
€ apropriada a estratégia de comunicac@o contida no plano, que a nossa estratégia
avanca por um caminho I6gico, que demonstramos conhecimento, que comegamos
a desvendar o tema, que nos preocupamos em explicar, que explicitamos o tema
proposto, que acertamos na preferéncia da midia digital, enfim, ambos os julgadores
reconhecem que neste quesito nossa proposta foi bem assertiva, mas ambos fazem

ressalvas quanto a verba contida no plano.

Vejamos o comentario de cada julgador em separado, a este respeito, apon-
tando como um suposto equivoco nosso, para justificar a diminuicdo da pontuacéo
neste quesito, que foi atribuida, pelos dois julgadores, em 12,5 pontos, quando 0 ma-

ximo neste sub-item, era de 15 pontos.

Julgador 1 - “Comete o equivoco de grafar como ver disponivel o valor de
R$ 55.000,00. Ainda que se tratasse de valor de digitacao, o engano leva
a calculos erréneos, demonstrando desatengédo na revisdo da Estratégia

proposta”.

Julgador 2 - “Pontuo o equivoco com relagao a verba de R$ 55.000,00

contida do plano”.

Para estes citados supostos equivocos, esclarecemos e sinalizamos abai-
x0, que o texto de seu Plano de Comunicagédo, quando a Recorrente aduz sobre a
verba disponivel para ¢ plano, menciona o valor absolutamente correto, de até R$
300.000,00 (trezentos mil reais), conforme verificamos abaixo o trecho retirado da

pg.3, do plano apresentado:

/7
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Consideramos também, o Estudo de penetragiio dos meios de comunicagdo, do Midia
Dados 2019 — Ipsos Marplan 2019 — Kantar Ibope), apresentado nos anexos.
Importante aqui recapitular que, conforme descrito no capitulo “Estratégia de Comu-
nicag@o”, nosso plano se utiliza de trés frentes — online, offfine e ndo-midia — que
atuam de forma integrada e com objetivas complementares, visando ag melhor apro-
veitamento da verba disponivel (até R$ 300 mil reais, de acordo com o edital).

Com base nessas informagdes, o planejamento de midia utilizou os meios com maior
adequagdo e afinidade ao dia a dia do publico-alvo. Dentro das 3 frentes supracitadas,
sugerimos o seguinte mix, peso & justificativa dos meios:

Meio principal; intemet.

Meios complementares: TV Aberta, Midia exterior (CCH), Radio e Nao Midia.

Internet - Com a democratizacdo da banda larga e a evelugao dos celulares para smar-
tphones, a internet se tormou méve! e agora permite impactar todos o0s publicos em
gualquer lugar e momento do dia com alto poder de segmentagso baseada em dados
de navegagdo. Segundo o Midia Dados 2019, os internautas s30 53% mulheres, 44%
da classe C e 44% t8m entre 20 e 44 anos.

TV Abertz - indicada para campanhas de cobertura, tem peneiragio em todas as
classes e faixas etdrias. Melo utilizado para entreter e informar, parmite aito impacto
e alcance em todos os publicos em um curto espaco de tempo. Em 20189, o cohsuma
de TV aumentou 34 minutos/ano (Fonte: Kantar lbope Media). Perfil de consumidares
concentrados na classe C (46%), entre 20 e 44 anos (54%), mulheres (53%) Fonte:
Midia Dados 2019 - Ipsos/Marplan 2019 — Kantar Ibope.

Réadio - Possibilita regionalizar a comunicagao, tem alta penetragiio em todas as cama-
das da populagao. Por estar inserido no contexto das comunidades, permite um gran-
de envolvimento. Q radio expandiu além do dial através da intermnet. Com isso, as radios
investem na interegsio com o seu pablico, que participa muito das programagéges, inclu-

vt

B

3
Somente em uma citag@o do seu texto, encontramos o valor de R$ 55.000,00,

apontado pelos dois julgadores retro mencionados, disposto na pagina 8, quando é
detalhada a tatica de midia e verba aplicada a cada subitem, conforme segue compro-
vagao abaixo:

TATICA DE MIDIA

Internet

Nossa campanha na intemet terd duraggo de 32 (rinta e dois) dias, de 5 de outubro
(30 dias antes da feira) a 5 de novembro (1 um dia apés a feira) de 2020. Usaremos
© Facebook e Instagram em um modelo de compra reservada para garantir cobertu-
ra de 70% do piiblico desejado {paranaenses da dlasse C, entre 16 € 44 anos, entre
Ensino Fundamental completo e Ensino Superior incomplets; alunos do Ensing Médio
de escolas plblicas e particulares, das cidades onde acomecera a Feira de Profissées
do Senac/PR, bem como das regides do entomo dessas; pessoas em busca de uma
insergdo no mercade de trabalho ou buscande progredir ou mudar de carreira profis-
slonal; familiares, amigos e rede de relacionamento dos atuais alunos do Senac/PR;
pais e responséveis que queiram encaminhar seus filhos e dependentes para o ensing
profissionalizante) e gerar conhecimento da Feira através de andncio em videa de 15
segundos, de acordo com a duragio recomendada para performance de antncios
pelo préprio Facebook, e adaptado para os formatos vertical, horizontal e tela cheia,
adequados para a veiculag8o e ocupagso da tela do celular no feed, stories e durante
oulros videos, além de botSo integrado de chamada para o hotsite da campanha.

Em paralelo ac video, também usaremos o formato carrossel, que se trata de um
anuncio composto de 2 a 10 cards de video ou imagem e gue nos permite explorar a
variedade de cursos ou possibilidades, ilustrando a ideia de muitos caminhos no con-
ceito da campanha. Além disso, o formato carmossel apresenta taxas mais elevadas de
cliques, o que serd importante para o volume de tréfego desejado no hotsite.

Para nos aproximarmos da classe C na faixa etéria desejada, usaremos um filtro de
idade entre 16 e 44 anos e filros de exclusdo de pessoas com alguma formacso além
do Ensino Médio, assim como viajantes internacionais frequentes e pessoas com inte-
resse em produtos de alto valor. Ainda, usaremos o mailing do Senac/PR para criar um
piiblico personalizado nas plataformas do Facebaok @ impactar alunos. Dessa forma,
eles poder@o compartilhar com sua rede de relacionamento.

Paralelamente, contaremos com o suporte de spots de 30" no Spotify e Deezer para
faixa etéria entre 16 & 24 anos nas cidades mals importantes do Parana com unidades
do Senac (Curitiba, S50 José dos Pinhais, Ponta Grassa, Londrina, Maringa, Guarapu-
ava, Cascavel e Foz do lguagu).

oy
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Da mesma forma, contaremos com uma rede de infiluenciadores residentes ou com
base de audiéncia relevante nessas mesmas cidades {Curitiba, Sdo0 José dos Pinhais,
Ponta Grossa, Londrina, Maring4, Guarapuava, Cascavel e Foz do Iguagu) para am-
pliar o conhecimento da feira através da capacidade de comunicagio de personalida-
des locais sobre carreira, empreendedorismo e estilo de vida com o piblico de 18a 35
anos, fomentando o interesse nos 3 (trés) dias que antecedem a data da Feira. Traba-
lharemos com uma lista de até 8 influenciadores, como Beto Madalosso e Leo Tramon-
tin em Curitiba, & Fernanda Charif em Londrina através de fotos no feed do Instagram
(01 de cada) e videos de 15 segundos nos stories do Instagram (06 de cada). A lista
final sera definida em comum acordo com o Senac/PR, o que nao altera a previsao de
verba feita para esta a¢ao.

Adicionalmente, em uma estratégia de remarketing para reforgar a lembranga e au-
mentar o interesse na Feira, voltaremos a impactar quern visitou o hotsite com ban-
ners em sites e portais através da rede de display do Google e antincios em videos
no YouTube. Como ndo temos o nimero médio de trafego no site do Senac/PR, e
esse nimero tende a variar no periodo da feira, numa estimativa pelo CPM médio da
campanha, calculamos que teremos mais de 2.700.000 impactos somente sobre quem
visitar o hotsite.

Verba: R$ 565.000.000; 14.497.967 Impactos; CPM (média) R$ 3,79

TV Aberta

A emissora selecionada para a campanha & a Rede Massa (SBT), pois seu share é
o segundo maior dentro da classe C, e nos permite usar o formato “merchandising”.
O programa escolhido sera Tribuna da Massa, com muita audiéncia entre a classe C.
Cada uma das 5 (cinco) regionais da Rede Massa tem um apresentador, e faremos
simultaneamente em todas elas 1 (um) merchandising, 1 (um) dia antes da Feira.
Verba de TV: R$ 31.537,50; 82 GRP; 1.625.945 Impactos; CPM (média) R$ 20.66

Nota-se claramente, que ha informagfes na mesma frase, que falam dos
impactos e CPM ESPECIFICOS deste sub-item, “Internet”, o 1° subitem a ser deta-
Ihado no tépico “TATICA DE MIDIA”, que inicia um pouco antes, na pagina 7, fato que
pode ser facilmente observado por este dignissimo Presidente e seus membros da

Comisséo Especial de Licitacdo.

Além disso, o valor de “R$ 55.000,00” atribuido ao item Internet, & total-
mente coerente com as planilhas apresentadas no anexo do Plano, que também foram

lidas pelos julgadores.

Fica claro que ndo se trata de informagéo equivocada, da mesma forma
que n&o ha qualquer palavra nessa frase que faga relagao do valor questionado, como

valor disponivel pelo edital, como alegado na avaliacao.
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Entéao, pelo equivoco de julgamento demonstrado, solicitamos, seja feita a
revisao da nota deste subitem, por ambos os julgadores, aumentando a pontuagéo
da Recorrente neste quesito de 12,5 para 15 pontos, nos dois pareceres exarados,
para que nossa empresa nao reste prejudicada injustamente, no resultado final desta
Concorréncia.

2° equivoco - Cometido no julgamento do item Plano de Comunicagido, Quesito

Ideia Criativa de Comunicagio

Neste ponto, mais um dos julgadores, traz em suas justificativas, para va-
lorar a menor, a nossa apresentagao para a ideia criativa de comunicacgéo, a seguinte

ressalva;

“Poderia ter apresentado mais pegas off-line, deixou a desejar”

Vale aqui ressaltar, que os critérios utilizados para a apresentacdo das
pecas exemplificadas, foi estabelecido pelo préprio instrumento convocatorio desta
concorréncia, onde em seus itens 6.7.3 e seguintes da proposta técnica e 6 do anexo

Briefing, tinham a seguinte descri¢ao:

6.7.3 Ideia criativa: campanha publicitaria com exemplos de pecas e/ou ma-
terial que corporifiquem objetivamente sua proposta de solugao do(s) desa-
fio(s) ou problema(s), geral(ais) e/ou especifico(s), de comunicacao, confor-

me explicitado na estratégia de comunicagio publicitaria.

6.7.3.1-Os exemplos de pecas efou material da ideia criativa podem ser

apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;
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b) Protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

¢) Storyboard animado ou animatic para TV e cinema.

6.7.3.2- Os exemplos de pecas e/ou material da ideia criativa devem ter for-
matos compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se as dimensées

do envelope fornecido pelas Entidades Licitadoras.

6.7.3.3- As pecgas devem ser limitadas a 1 (uma) por midia escolhida. No
caso de pecas para veiculacao digital, limita-se a 1 (uma) peca apenas en-

globando todas as midias.

E no Anexo Briefing :

6. Pecas a desenvolver

O material desenvolvido devera demonstrar a aplicagéo da campanha ao

evento Feira de Profissdes do SENAC Parana, devendo se constituir de:

» |dentidade Visual da Campanha;

» Slogan;

« Pecas on-line e off-line de livre escolha;

» Hotsite para divulgagéo das programagées por cidade e inscricéo nas
atividades;

« Material de relacionamento;

» Plano de midia da campanha.
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no julgamento, porque a Recorrida, n&o foi avaliada sob a mesma l6gica que a Re-
corrente, mesmo também, tendo apresentado 3 de suas 5 pecas, do meio off-line, tal

COmo nossa empresa, mas que ao final, obtiveram notas distintas.

As pegas, por ela apresentadas, foram as Hotsite, webbanner, email-
-marketing, cartaz e outdoor, mas NAO recebeu menor pontuagao nas justificativas da

mesma julgadora que aqui estamos mencionando, a Sra. Rosane.

Dentro dos limites determinados pelo edital por estes 2 subitens, ressal-
tando aqui a necessidade de cumprir o limite de uma pega por midia, porém trazendo
como obrigatoéric o hotsite e o material de relacionamento e ainda observando a divi-
sao de tipos de midias publicitarias, as pecas apresentadas pela Recorrente, atendem
totalmente ao disposto em edital, pois ela apresentou video para redes sociais e hotsi-

te (que s&o do meio online) e outdoor, spot e folder menu (do meio off-line).

E sendo a peca hotsite obrigatéria, ndo cabe qualquer peso a ela no racioci-
nio deste julgador. Dessa forma, a justificativa dada por ele, para a nossa nota menor,

nao é cabivel.

Entao pelo acima exposto, € nos sentindo injusticados na nota lancada por
este dignissimo julgador, pedimos, que a nota da Recorrente seja revisada, afim de
que possa aqui também, prevalecer o principio da Isonomia, com a equivaléncia de

critérios em relagao a nota dada para a Recorrida, neste mesmo quesito.

REVISAO DA NOTA DA TRADE, COM PEDIDO DE DESCLASSIFICACAO POR
NAO ATENDER O PLANO DE COMUNICAGAO

Frise-se aqui, que para a classificagdo final da Proposta Técnica, a Recor-

rida finalizou esta etapa em 1° lugar, com total de 69,7 pontos, sendo a soma de 41,9
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pontos advindos de seu Plano de Comunicagéo e 27,8 pontos, da sua Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, con-

forme podemos observar abaixo:

Zx L7 L5

LTDA.

Em seguida, conforme determina o subitern 9.6.3 do Edital SENACJSESCIPR/CCIOZ!ZDZD a Comiss3o
Espedaldeuclta;iopamaeiabonﬁodaﬂanﬂh&ﬂdasm =

L TECNICON

| PROPAGANDALTDA. | 413 257 67
2 ISMAX PUBLICIDADE E 22 ' . :
| PROPAGANDA LTDA. 3 241 564
3, TRADE COMUNICACAG < __
E MARKETING EIREL 419 77a €a,7
4.SHOUTAGENCIADE | or _
PUBLICIDADE LTDA. 303 205 509
SECUM S!IACJPI :
Aua Viszsnidy tu Ko Branen, 331 Pua Amcid de Barvos, 790 Cmn -
Cairitlia ~ PR~ CEP $0.420-001 Curkciisa = P = CEP S0010-080 ! ﬂ'T'
Fax (D41} TA0S-N1ES Fax {081} 32194748 it (\
: ? A y it i
Lot T S S SRR PN Y
e

Em uma analise dos arquivos digitais da proposta da Recorrida, encontra-

mos gravissimas falhas no Plano de Comunicagdo por ela apresentado, que invalida /.,

todo o seu trabalho, e que na sequéncia estaremos descrevendo.



Rua Humberto carta, 96 - Hugo Lange
80040-150 - Curitiba-PR
-

bronx@bronx.com.br
UMA NOVA AGENCIA PARA CADA CLIENTE www.bronx.com.br

Se faz necessario aqui, frisar a extrema importancia da etapa técnica
neste processo licitatorio, para a contratacdo de méo de obra qualificada, na categoria
Publicidade e Propaganda, sendo o préprio tipo da modalidade Concorréncia escolhi-
da por estas contratantes, o de Técnica e Prego, pois, por certo, é o que melhor se
adequa para a escolha da melhor Agéncia para atender este SENAC/PR e o SESC/
PR, pois contém uma série de exigéncias, de cunho obrigatério, onde as licitantes tem
justamente, que demonstrar sua capacidade e qualificagdo para atender tais questos,
e por onde ¢é feita sua avaliagao, distribuidas em notas maiores ou menores, por cada

ponto cumprido ou descumprido.

Entdo, tem-se por certo, que a 12 colocada na Proposta Técnica, deveria
fazer jus a essa classificagdo, mas que aqui, a pontuagdo do julgamento final, néo
traduziu a realidade do que foi apresentado, quando concedeu este primeiro lugar
a Recorrida, porque as falhas cometidas por esta licitante, foram gravissimas, como
abaixo expomos, e que por certo, ela ndo merece de maneira alguma, este titulo, ainda

que provisério, porque ainda falta a apresentagao e o julgamento do envelope n° 05.

Vejamos os descumprimentos:

1°) INCOMPATIBILIDADE DOS CUSTOS DE SUA X PEGAS APRESENTADAS

Quando observamos a planilha dos custos da campanha enviada pela Re-
corrida, disposta no anexo 8 de sua proposta, visualizamos a quantidade 10 (dez) fo-
tos, para o calculo do seu custo, porém, quando verificamos as pegas exemplificadas
por ela, observamos uma quantidade maior do que a informada nos custos, sendo um
total de 12 (doze) fotos.

Observemos abaixo a transcricao de sua planilha de custos e as fotos apre-

sentadas:
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Anexo 8 | Cronograma de Investimento

0OH FrontLight 30dlas 2 1S 7.800, 2.61%
ooH Outdoor simples Smydm. W dias n RS 2277000 7.60%
Digital - Facebaok Post Impulsicnado / Gf animade |30 dias’ 23980 | R$10.600, 3,
Digital - b ___{Postimpulsionada / Arte estdtica |3 dlac 5.970 $.000.00] 3,095
Digitaf  Goagle Pesquisa [Anundlos de texto A0dias 10,508 1200668 4,00%
Digival - Google Dy Web Banners-12 formatos {30dias. 40,025 U332 5

ugdo em lona, policromia o, fapnato

ooH Fromtfight MB,CIJ 2 i, RS1.200,00 | RS1ROL00 | R$20.029,00 336%
Outdoor simples R$6.432.00 23 Impressdo empapel, 9x3m, pollcomia total. RS2541,50 | RY3m13 R$59.354.73 F19%
lAnGndg.display - master R54.117,00 1 Webbanneis f di ncusto I
(Google Display renplicaco formatos R5L.156,00 1 de producls. Reo RS0.00 62700 2108
Redes Sodals |Post Facebook {gifs) RS11.054,00 3 Posts em gi - sem custo de praducio. RS0,00 RS0,00  RSiLosq,00] 371
Past Instagram (estatico) X RS11.054,00 3 Posts 3em custo de. produglo, L RS0,00 RSGO0. | R&ILmet,00 3,71%
Formalo A3, &0 enres, papel couché fosa
NEa midia Cartai R$6.097,00 200 1150g, refile, S pontes fita O/F colada, com | RFLO4BO0 | REO220 | RSRIFT20 | 27
entrega nas M unidades.
Ermeall mkt de el sclonamento. Disparg pelo . . .
Emal it R3.630.00 1 fesamentalnterna floSenicPR. Fs0.00 RS!.‘_I,OO R3628,00 i24%
Retursos propries [ l&ia;ﬂu E programagsio de hatsite para
Harstre RS23348.00 1 divulgscio dus prograimagties por ddade & RS0,00 R50,00 ] RS23.545,00 7.58%
) linsariggio nas-atividades.
Fotos Dhversas - campanha R50,00 10 Utllzagdo de banco de Imagens. R$TSB.00 R30,00 RE7S0,00 0.25%
Stogan R$36:859,00 1 _iSem custo de produglo. RS0,00 RSD,00_ | RS35.950,00 | 12.37%
Plane, nto de Comunl caglo {projera bidslc RS59.163,00 1 Sem custo de produgio. R30,00 RSO0, | RSSSAG300 | 19.80%
(Planéjarmento estratégls de-campsnhas dighals R538.918,00 1 [Sem ousts de producio. RS0,00 AS000- | RS3AG1800 | 13.09%
ol _ KSms0 26,683%
ICUSTOS TABELA SINAPRD Rt5211 935,00 T08% |
PROBUCAO PECAS MIDIA, RS5.002.73 .
PRODLCA

Apos a constatagcéo acima de apenas 10 fotos inclusas na planilha de cus-

tos, segue agora a contagem das fotos apresentadas, em um total de 12 fotos:

Email marketing com 2 fotos diferentes.
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Webanner, com 2 fotos diferentes.

Cartaz, com 2 fotos diferentes.
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Outdoor, com 2 fotos diferentes.

Hotsite, com 4 fotos diferentes.
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Perceba-se, que séo 12 fotos diferentes, e que sua planilha de custos, apre-

senta apenas valor disponivel para 10 fotos.

2° FALTA DE APRESENTAGAO DO CUSTO DE CRIAGAO

Sobre esta falha gravissima, nao ha muito a se discorrer, simplesmente
apontar, para que este dignissimo Presidente e sua Comissao Especial de Licitagao,
constatem, pois se observarem atentamente, o anexo 8 do Plano de Comunicagéo
da Recorrida, ird se perceber, que a mesma, NAO APRESENTOU o custo de criacéo
para as pecas da campanha chamadas de “Antncios de Texto”, para o meio Digital,

categoria pesquisa.

Este custo somente foi citado na primeira planilha da pagina de Investimen-
tos, porém, néo aparece na planilha de custos de produgéo e criagio, que vem na se-
quéncia, ficando assim sem seu valor, 0 que oneraria por certo, se acrescida, o custo

final da planilha apresentada, invalidando assim ¢ estimado.

Diante de todo o acima exposto, constata-se que as duas GRAVISSIMAS
falhas cometidas pela Recorrida, vao muito além de simples lapsos de atencéo, ou
erros formais, o que aqui no caso em tela, por certo, ndo sao cabiveis, pois a inexati-
déo da planilha apresentada, faz com que o investimento total da campanha proposta

pela RECORRIDA, nio seja verdadeiro, e comprometa todo o restante do projeto.

O exposto acima, afronta o item 5 do Anexo Briefing, que dispbe que:

“Para o exercicio de simulacdo para a avaliacdo da técnica do presente
edital, objetivo da campanha ora estabelecida, a licitante deve contem-
plar todos os custos necessdrios para sua realizagdo, como criagéo,

produgao e midia, até o valor de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).”
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Perceba-se entéo, que o erros cometidos diminuem o valor e a qualidade do
trabalho, mas a faita da verba necessaria, que deveria estar contida na planilha, para
abarcar a todo o solicitado no instrumento convocatério, o inviabiliza, tornando assim,
todo a proposta técnica da Recorrida, NULA, pois sem verba suficiente, ndo existe a
possibilidade de se executar o projeto, merecendo esta Recorrida, a desclassificacdo
imediata, por demonstrar que nao foi capaz de elaborar um plano adequado as regras
propostas, principalmente, provando que ficara fora do orcamento informado, se forem
corrigidos os valores faltantes, excluidos de sua planilha apresentada para este cer-
tame, pois s6 merece o troféu de primeiro lugar, a Recorrente, que mesmo nio sendo
totalmente perfeita, sé cometeu pequenas falhas, que nao influenciam o restante do

projetoc e nem a sua concretizagao.

Entéo, diante do acima exposto, solicitamos que este Presidente e os Mem-
bros da Comissao Especial de Licitagao, utilizem-se do Principio da Autotutela Admi-
nistrativa, que consiste na possibilidade de revisao de seus atos, seja por vicios de
ilegalidade, seja por motivos de conveniéncia e oportunidade, para desclassificar a
Recorrida pelos graves descumprimentos editalicios aqui apontados, € que ao final,
acabaram por invalidar sua proposta técnica, julgando procedente este nosso Recur-
S0, pois temos certeza que para manter a integridade do certame, é necessario se
utilizar da lei, do conhecimento e do bom senso dos operadores desta Concorréncia,
para supedanear as decisdes proferidas em sede de licitacio, prestigiando, com isso,

a ampla legalidade das agGes e providéncias.

E sendo assim, finalizamos nosso Recurso, com um grande pensamento de

John Locke:

“Se ha mau uso do poder, 0 povo reagira contra a arbitrariedade ad-
ministrativa, proclame-se o quanto se desejar que os agentes respon-
saveis sdo filhos de Jipiter, sagrados e divinos, descidos ou autoriza-

dos pelo céu.”
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Vi - DOS PEDIDOS

1. Dado o julgamento exato, o zelo e o empenho do que foi deferido por
esse nobre Presidente e sua Comisséo Especial de Licitagdo, guardando
o carater isonémico do procedimento, respeitando todos os Principios aqui
mencionados e a lei, conforme demonstramos cabalmente em nossa expla-
nacao, solicitamos com toda vénia que seja revista, a pontuacdo concedida
a Recorrida, inclusive, que seja levado em consideragéo nosso pedido de
desclassificagao da mesma, pois com as falhas graves detectadas nas pro-
postas apresentadas, fez com que o investimento total da campanha, por
ela apresentada, n&o seja ver_dadeiro, nao merecendo, portanto JAMAIS ser
classificada como 1? colocada nesta fase (proposta técnica e proposta de
precos), pois ndo seguiu estritamente o descrito em edital, ferindo de mor-
te o principio da Isonomia, da Legalidade e da Vinculagéo ao instrumento

Convocatoério.

2. Pede-se ainda que as decisGes a serem proferidas, sejam adequada-
mente fundamentadas, indicando-se os pressupostos de fato e de direito
que as subsidiarem, consoante o art. 50, V da Lei n°® 9.784/99, para a remo-

ta hipdtese de necessidade de controle posterior do ato.

3. Nao obstante, requer-se, também, que nio sendo este 0 entendimento de
V. Sa., os autos sejam remetidos a autoridade superior competente deste
SENAC/PR e SESCI/PR, para andlise e decisio, deste recurso.

4. E ainda assim, ao final, caso ndo se entenda pela adequacéo do resul-
tado final, pugna-se pela emissao de parecer, informando quais os funda-
mentos que embasaram a decisao, posto que serao utilizados nas medidas

futuras cabiveis.
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5. E é na certeza de poder confiar na sensatez dessa Administracdo, assim
como, no bom senso da autoridade que Ihe é superior, que estamos inter-
pondo este Recurso, para que seja julgado dentro de toda a legalidade que

O Processo requer.

Nestes Termos
Pedimos Deferimento

Legalidade € Bom senso.

Curitiba, 12 de agosto de 2020

CLAUDIO KIOSHI WATANABE
DIRETOR
TECNICON PROPAGANDA LTDA.



