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SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL — SENAC/PR
SERVICO SOCIAL DO COMERCIO - SESC/PR

CONCORRENCIA N2 02/2020

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE SERVICOS
PARA O SENAC/PR E O SESC/PR

Referente aos questionamentos recebidos até o momento tem-se a informar e esclarecer o
que segue:

QUESTIONAMENTO 01:

“Nos itens 8.1.3.3, 8.1.3.4 e 8.1.3.4 sdo exigidos atestados dos segmentos de midia digital,
eletrénica e externa, respectivamente.

Pergunta : Em cada atestado deverd constar o valor minimo (50% do valor anual estimado
para contratacgdo) ?”

RESPOSTA: Para os atestados ou cartas de referéncia exigidos nos subitens 8.1.3.3, 8.1.3.4
e 8.1.3.5 do Edital ndo ha necessidade de comprovagdao de valor equivalente a 50%
(cinquenta por cento) ou mais do valor total ANUAL estimado de contratagao.

QUESTIONAMENTO 02:

“No caso de um unico atestado que contemple satisfatoriamente o valor anual estimado para
contragdo e conste os servicos executados para os segmentos de midia digital, eletrénica e
externa , perguntamos se o mesmo serd considerado vdlido.

Ha necessidade de especificar o valor para cada segmento de midia ?”

RESPOSTA: Os atestados e/ou cartas de referéncia exigidos nos subitens 8.1.3.2, 8.1.3.3,
8.1.3.4 e 8.1.3.5 do Edital sao documentos diferentes e que devem ser emitidos por pessoas
distintas.

O atestado de capacidade técnica exigido no subitem 8.1.3.2 deve ser emitido por pessoa

juridica publica ou privada para a qual a licitante tenha prestado servicos de agenciamento

de propaganda, por no minimo 12 (doze) meses, em valor equivalente a 50% (cinquenta por
cento) ou mais do valor total ANUAL estimado de contrata¢do, informado no subitem 1.3
do Edital, ndo sendo permitida a soma de atestados apenas para fins de comprovagao do

valor minimo exigido.
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Ja os atestados ou cartas de referéncia exigidos nos subitens 8.1.3.3, 8.1.3.4 e 8.1.3.5 do
Edital devem ser emitidos por veiculos de comunicacdo de diferentes segmentos — um de

midia digital, um de midia eletronica e outro de midia externa. Nestes atestados ou cartas
de referéncia, ndo ha necessidade de se especificar valores de contratacao, pois o que se
pretende é apenas demonstracao de relacionamento comercial satisfatério com a licitante,

a fim de comprovar sua capacidade técnico-operacional.
QUESTIONAMENTO 03:

“No item 4.2. O invélucro destinado ao acondicionamento da Via Ndo Identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitdria (ENVELOPE N° 01) deverd ser um envelope do tipo ‘bolha’, papel
kraft, com as seguintes dimensdées aproximadas: 37 cm x 47 cm.

O Senac ndo ira fornecer os envelopes? As licitantes terdo que providenciar? E se tiver
diferenca na cor do papel do envelope e acabar identificando a licitante no momento da
entrega, como o Senac ird proceder?”

RESPOSTA: Tendo em vista o atual estado de calamidade publica decorrente da pandemia
de Covid-19 decretado no estado do Parana, e a fim de atender as determinag¢des municipais
e estaduais a esse respeito, o SENAC/PR estabeleceu uma série de medidas para garantir o
necessdrio distanciamento social e, assim, evitar o contagio entre seus alunos, clientes,
colaboradores e o publico em geral. Dentre essas medidas estdo orientacdes e
procedimentos para entrada de pessoas nas suas Unidades de Educagao Profissional e
Tecnoldgica e na sede da Administragao Regional, inclusive para a realizagao das licitagoes.
Normas especificas para a participagdo nas sessoes publicas estao publicadas no site do
SENAC/PR, na aba da Concorréncia n? 02/2020, no campo 12 Arquivo Complementar,
arquivo nomeado de ‘CC_02_2020_CONDIGOES PARA PARTICIPACAO NA SESSAO
PUBLICA.pdf’.

Por essa razao, o involucro destinado ao acondicionamento da Via Nao Identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria ndo podera ser fornecido pelo SENAC/PR (condutor da
licitacdo), devendo este ser providenciado pelas licitantes. E para que ndo haja identificagado,
deverao ser estritamente observadas as especificagdes constantes do item 4.2 do Edital,
quais sejam: envelope do tipo ‘bolha’, papel kraft, com dimens6es aproximadas de 37 cm x
47 cm.

QUESTIONAMENTO 04:
“No item 6.6.6.1 ndo define se o plano deve ser entregue em folhas soltas, grampeado ou

encadernado.
Como devemos entregar o plano de comunicagdo via néo identificada?”
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RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada deverao
ser entregue em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das paginas.
VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 05:

“No item 6.7.3.2 - Os exemplos de pecas e/ou material da ideia criativa devem ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se as dimensdes do envelope fornecido
pelas Entidades Licitadoras.

As pecas da ideia criativa podem ser apresentadas em papel A3 e dobradas caso nGo couber
no envelope?

RESPOSTA: Sim, podem ser dobradas para que caibam no envelope, contanto que nao
deformem o envelope, causando a identificacdo da empresa.

As pegas da ideia criativa podem ser impressas em papel especial como exemplo couché ou
fotogrdfico?”

RESPOSTA: Sim, podem ser impressas em papel especial.
QUESTIONAMENTO 06:
“No item 6.7.4 Estratégia de midia e nGo midia —subitem b: simulagdo de plano de distribui¢do

em que a licitante identificard as pecas e ou material destinados a veicula¢do, exposicdo ou
distribuicdo e suas respectivas insercoes, quantidades e custos nominais de producdo e de

veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo.

Jd no anexo | — Briefing - 5. Verba: para o exercicio de simulagéo para a avaliagdo da técnica
do presente Edital, objetivo da campanha ora estabelecida, a licitante deve contemplar todos
0s custos necessdrios para sua realiza¢éo, como criacéo, producéo e midia, até o valor de RS
180.000,00 (cento e oitenta mil reais).

Podemos considerar o que pede o item 6.7.4 —b e desconsiderar os custos de criagdo na

campanha simulada?”

REVOGADO - VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 07:



/ —_— k
/Fecomércio PR
Sesc | Senac | IFPD Sesc m

“No Briefing — item 5. Verba: Ressalte-se que o custo de produgdo estd incluso
excepcionalmente para essa simulagdo, e que do exercicio de midia deve constar valores

brutos e sem descontos dos veiculos de comunicacdo (uma vez que os mesmos serdo

negociados posteriormente pela licitante vencedora).
As tabelas dos veiculos de comunicagdo devem ser vigentes na data do aviso da publicagdo
do edital (maio/2020)?

RESPOSTA: Considerar as tabelas vigentes na data de entrega da Proposta de Pregos, ou
seja, a data da sessdo publica de abertura do certame, a se realizar em junho/2020.

Considerando que midias sociais e midia display sGo meios que ndo atuam com tabelas de
pregos, mas na relagdo de pegas no briefing pede “pegas online”, entendemos que podemos
apresentar na campanha e na estratégia de midia peg¢as online mesmo ndo tendo tabela de
precos. Estd correto nosso entendimento?”

RESPOSTA: Sim, o entendimento esta correto.

QUESTIONAMENTO 08:

“O edital ndo define a quantidade de pegas “fisicas” a serem apresentadas na ideia criativa.
Levando em consideragdo o critério de isonomia entre as licitantes participantes e o critério
de julgamento, a verba e a questdo dos custos a serem incluidos, precisamos que seja
determinado o numero de pegas.”

RESPOSTA: As pecas devem ser limitadas a uma por midia escolhida. No caso de pegas para
veiculagdo digital, limita-se a uma pe¢a apenas englobando todas as midias (Facebook,
Instagram, etc). VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 09:

“No item 6.9.1.1 Capacidade de Atendimento e subitens.
Podemos incluir fotos, logos e imagens na capacidade de atendimento?”

RESPOSTA: Sim, podem ser incluidas fotos, logos e imagens.

QUESTIONAMENTO 10:

“No item 6.9.3.1 - Com relacdo aos relatos de solugbes de problemas de comunicagdo —
subitem a: Apresentagdo de, no minimo, 02 (duas) solugées bem-sucedidas de problemas de
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comunicagdo planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus clientes. Serdo
admitidos até 2.000 (dois mil) caracteres por relato.

O padrdo de todos os editais é limitar os cases por pdginas (duas pdginas) e ndo por
caracteres, pois fica complicado para contar os “caracteres” nos cases impressos, inclusive
para a propria subcomiss@o avaliar se as licitantes cumpriram ou néo esse quesito.

Outro detalhe é que 2.000 caracteres é menos que 1 pdgina inteira de texto, o que dificulta
apresentar um relato onde temos que contemplar problema, solugédo e resultado.

E possivel alterar esse item para duas pdginas?”

RESPOSTA: Capacidade de sintetizar mensagens é uma virtude a ser seguida pelas agéncias.
Assim, o padrdo a ser seguido é o de 2 mil caracteres com espacos, divididos entre problema,
solugdo e resultado.

QUESTIONAMENTO 11:

“1. Pelo que sabemos, o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP é o unico drgdo
reconhecido legalmente como fiscalizador e certificador das condicbes técnicas de agéncias de
propaganda. No entanto, para deixar essa informagdo certificada, levando em conta que o
edital abre a possibilidade de emissdo do certificado por "entidade equivalente”, gostariamos
de saber se o Senac/PR e o Sesc/PR reconhecem algum outro érgéo, que ndo o CENP, como
fiscalizador e certificador das condigbes técnicas de agéncias de propaganda. Em caso positivo,
qual seria?

2. Caso o Senac/PR e o Sesc/PR decidam aceitar qualquer entidade que comprove ser
reconhecida legalmente, nos termos da legislacdo vigente. Gostariamos de esclarecer o
seguinte:

2.1. O reconhecimento da entidade emissora de certificado precisard ser em nivel nacional,
estadual ou municipal? Caso possa ser estadual ou municipal, pode ser de qualquer cidade ou
estado da federacgdo brasileira?

2.2. Serd exigido que esse reconhecimento legal da entidade equivalente seja feito por um
orgdo publico? Qual(is) seriam esses orgdos, por exemplo?”

RESPOSTA: Desconhecemos a existéncia de outra entidade legalmente reconhecida para a
emissao do certificado exigido no subitem 8.1.3.1 do Edital, o qual apenas reproduz a norma
contida no paragrafo 12 do artigo 42 da Lei n2 12.232/2010. A possibilidade de apresentagao
de certificado emitido por ‘entidade equivalente’ ao CENP, constante da supramencionada
Lei, refere-se a eventual substituicao daquele Conselho por outro ou a cria¢cdo de outras
entidades legalmente reconhecidas durante o curso do processo licitatorio.

QUESTIONAMENTO 12:
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“Quais sdo os recursos proprios do Senac que podem seu usados na campanha simulada?”

RESPOSTA: Site do SENAC/PR, ferramenta interna de disparo de e-mkt, perfis sociais do
SENAC/PR em Facebook, Instagram, Twitter e Youtube.

QUESTIONAMENTO 13:

“O item 4.2 especifica as caracteristicas do envelope para a via néo identificada. E correto o
entendimento de que este envelope deve ser providenciado por cada licitante, e que o SENAC
ndo o fornecerd de maneira padronizada?”

RESPOSTA: Sim, o entendimento esta correto. VIDE RESPOSTA AO QUESTIONAMENTO 03.
QUESTIONAMENTO 14:

“Haja vista o fato de que, conforme defini¢do legal, o conteudo do envelope 1 deve ser
apresentado de forma exatamente igual entre todas as concorrentes, quais orienta¢des devem
ser seguidas? O edital ndo especifica tais definicbes. Por exemplo, as folhas dos textos irdio
soltas no envelope ou em um caderno montado? Caso seja em caderno, deve ser com espiral?
De que cor? Serd usada capa?”

RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada deverao
ser entregues em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das
paginas. O caderno devera conter em sua capa tdo somente a identificacio “Plano de
Comunicagdao Publicitaria”, sem aspas. A contracapa devera estar em branco. Capa e
contracapa podem ser apresentadas em papel cartao. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 15:

“O item 6.7.3, Ideia Criativa, ndo especifica a maneira como as pe¢as devem ser apresentadas.
Elas devem estar no caderno ou podem ser apresentadas separadamente? Ha restrico quanto
a gramatura ou tipo do papel? Podem ser utilizados prancha, moldura ou passe-partout?”

RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada deverao
ser entregue em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das paginas.
Ja as pecas podem ser apresentadas soltas, desde que caibam no envelope sem deforma-lo.
Nao ha restrigdes quanto a gramatura do papel. Podem ser utilizadas prancha, moldura ou
passe-partout, desde que limitadas ao tamanho do envelope. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 16:
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“O item 6 do briefing informa as pecas a serem desenvolvidas para a proposta técnica,
incluindo o tdpico “Pecas online e offline de livre escolha”. Essa orientacdo néo estabelece um
limite de pecas apresentadas, como é comum neste tipo de certame, permitindo que cada
concorrente decida por si o que ird apresentar. Estd correto esse entendimento? A quantidade
de pecas a serem apresentadas fica a critério de cada licitante ?”

RESPOSTA: As pecas devem ser limitadas a uma por midia escolhida. No caso de pegas para
veiculagao digital, limita-se a uma peca apenas englobando todas as midias (Facebook,
Instagram etc.). VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 17:

“Complementando a pergunta anterior: é comum editais de publicidade separarem as pegas
layoutadas, limitando-as a uma certa quantidade, daquelas que compordo a estratégia. Neste
edital, todas as pec¢as da estratégia devem ser exemplificadas? Por exemplo, se a campanha
prevé, hipoteticamente, 15 cards e 15 stories, todos eles devem ser layoutados, além das
demais outras pegas, mesmo que isso resulte em um alto numero de layouts?”

RESPOSTA: As pecas devem ser limitadas a uma por midia escolhida. Se a campanha
envolver mais de uma peg¢a em determinada midia, devera ser apresentada apenas uma,
que englobe os principais conceitos da campanha.

QUESTIONAMENTO 18:

“Oitem 6.7.4, Estratégia de Midia e Ndo Midia, informa ser permitida a utilizagdo de planilhas,
tabelas e grdficos, mas ndo traz orienta¢ées sobre como devem ser apresentados. Eles podem
ser apresentados em formato paisagem? E possivel utilizar folhas A3 dobradas no caderno?”

RESPOSTA: Sim, é possivel.

QUESTIONAMENTO 19:

“O item 6.9, Envelope 3, traz informacgdes sobre o que deve constar em cada subitem, mas néGo
a forma como devem ser apresentados. Eles devem ser montados em caderno unico? Ou cada
item deve ter seu proprio caderno?”

RESPOSTA: Recomenda-se montar em caderno unico, com folha de rosto identificando o

subitem seguinte, de forma a garantir que as pe¢as nao se percam, bem como facilitar a
avaliacao pela Subcomissdo Técnica.
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QUESTIONAMENTO 20:

“Ainda referente ao envelope 3: podem ser utilizadas fotos ou grdficos na montagem da
capacidade de atendimento?”

RESPOSTA: Sim, podem ser utilizados fotos e/ou graficos para ilustrar a capacidade de
atendimento.

QUESTIONAMENTO 21:

“No item 6.9.1.2, Relatos de solugbes de problemas de comunicagdo, sGo informadas apenas
a quantidade de cases e a limita¢do de caracteres. Perguntamos: quantas pegas devem ser
apresentadas em cada relato?”

RESPOSTA: Caso a licitante deseje exemplificar o relato com pegas, o que nao é obrigatdrio,
deve se limitar a uma pega por relato — aquela que a licitante considerar a principal para a
conceituacao do relato. Esta pe¢a ndo contara para o nimero maximo de caracteres, porém
seu tamanho nao devera exceder o de uma folha de papel A4. Em atenc¢ao ao principio da
razoabilidade, a comissdo ira considerar um maximo de 05 (cinco) relatos apenas,
eliminando a seu critério os que excederem tal limite. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 22:

“O item 5 do briefing informa que o valor de RS 180.000,00 deve contemplar “todos os custos
necessdrios para a sua realiza¢do, como cria¢do, produ¢do e midia”. Entende-se, com isso, que,
aos valores de producgdio e de veiculagéo das pegas, devem ser somados os custos referentes a
criagdo, conforme Guia Referencial de Valores do Sinapro-PR. Para se ter ideia, apenas a
criacdo de um hotsite (o mais simples possivel) jd corresponde a quase RS 20.000,00.
Acrescentando os valores referentes as demais pegas que serdo criadas, os custos de criagGo
serdo responsdveis por parte significativa da verba (possivelmente, mais da metade),
prejudicando a execugéo da campanha, por reduzir os investimentos em midia e producdo.
Diante dessa explanagdo, e tomando por base a verba disponibilizada para a campanha,
perguntamos: haverd retificac@o ou serd mantida a exigéncia de serem considerados os custos
internos de criagdo? Caso a resposta seja a manutencgdo da exigéncia, nGo deveria ser revista
a verba de RS 180.000,00, para néo prejudicar as propostas?”

RESPOSTA: Devem ser mantidos no exercicio de midia os custos internos de criacao,
considerando-se os valores referenciais do SINAPRO-PR, sem descontos. A verba sera
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aumentada para RS 300.000,00 para que as licitantes possam melhor elaborar suas
Propostas. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 23:

“Sobre o item 6.9.1.3 com relagdo aos relatos de solugdes de problemas de comunicagdo:
E para enviar pegas do trabalho executado para cada um dos clientes dos atestados? Em caso
positivo, qual o numero de pecas a ser enviado ?”

RESPOSTA: Caso a licitante deseje exemplificar o relato com pecas, o que ndo é obrigatorio,
deve se limitar a uma pega por relato — aquela que a licitante considerar a principal para a
conceituacao do relato. Esta pe¢a ndo contara para o nimero maximo de caracteres, porém
seu tamanho nao devera exceder o de uma folha de papel A4. Em aten¢ao ao principio da
razoabilidade, a comissdo ira considerar um mdximo de 05 (cinco) relatos apenas,
eliminando a seu critério os que excederem tal limite. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 24:

“O envelope 1, para a via ndo identificada do plano de comunicac¢do, é fornecido pelo érgdo?
Se sim, qual o procedimento de retirada?”

RESPOSTA: VIDE RESPOSTA AO QUESTIONAMENTO 03.
QUESTIONAMENTO 25:

“O plano de comunicagdo - via ndo identificada, deve ser encadernado? Se sim, qual o padréo
exigido para encaderna¢do? Ele pode ter capa e contra capa? Se sim, qual o padréo para a
capa e contra-capa?”

RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada deverdo
ser entregues em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das
paginas. O caderno devera conter em sua capa tdao somente a identificacio “Plano de
Comunicagao Publicitaria”, sem aspas. A contracapa deverad estar em branco. Capa e
contracapa podem ser apresentadas em papel cartdo. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 26:

“As pecas da ideia criativa, podem ser entregues soltas, dentro do envelope?”
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RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada deverao
ser entregues em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das
paginas. O caderno devera conter em sua capa tao somente a identificacio “Plano de
Comunicagao Publicitaria”, sem aspas. A contracapa deverda estar em branco. Capa e
contracapa podem ser apresentadas em papel cartdo. Ja as pecas podem ser apresentadas
soltas, desde que caibam no envelope sem deforma-lo. Ndo ha restricdbes quanto a
gramatura do papel. Podem ser utilizadas prancha, moldura ou passe-partout, desde que
limitadas ao tamanho do envelope. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 27:

“PAGINA -41/40-
2. Tema a ser desenvolvido
Objetivos:
e Fortalecer a marca Senac junto ao publico, como uma instituicGo que prepara para o
mercado de trabalho, em empresas do comércio de bens, servigos e turismo.
e Atrair o publico para conhecer as unidades, a estrutura que o Senac oferece e o novo
modelo pedagdgico de formagdo por competéncias.
e Langar a campanha de matriculas de Cursos Técnicos Senac nas 32 unidades
e Langar a campanha de vestibular de verdo 2021 das Faculdades Senac Curitiba Centro,
Senac Maringd e Senac Curitiba Portdo.
e Divulgar a programacdo de cursos e efetivar novas matriculas.
e Conquistar novos clientes.
e Gerar mailing para divulgagdes futuras.

PAGINA -44-
6. Pecas a desenvolver
e O material desenvolvido deverd demonstrar a aplicacdo da campanha ao evento Feira

de Profissoées do SENAC Parand, devendo se constituir de:

e Identidade Visual da Campanha;

e Slogan; (Portas Abertas para o seu futuro)

e Pecas on-line e off-line de livre escolha;

e Hot site para divulgagdo das programagoes por cidade e inscrigdo nas atividades;
e Material de relacionamento;

e Plano de midia da campanha.

Ndo fica claro, se o projeto é lancar a campana do vestibular de verdo (pdgina 41/40) ou
desenvolver a campanha da Feira de Profissbes, conforme previsto na pdgina 44”
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RESPOSTA: O objeto do Plano de Comunicacdao é o desenvolvimento da campanha de
DIVULGACAO DO EVENTO ‘FEIRA DE PROFISSOES’, conforme consta do item 1 do Briefing
(ANEXO | do EDITAL). O Item 2 refere-se tao somente aos objetivos do evento.

QUESTIONAMENTO 28:

“Existe limita¢Go ao numero de pegas para apresentagdo?”

RESPOSTA: As pecas devem ser limitadas a uma por midia escolhida. No caso de pegas para
veiculagao digital, limita-se a uma peca apenas englobando todas as midias (Facebook,
Instagram etc.). VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 29:

“Os documentos de habilitacdo, devem ser entreques na primeira sessdo da licitacdo ou
apenas para as licitantes classificadas na proposta técnica?”

RESPOSTA: O envelope n2 05 (DOCUMENTOS DE HABILITACAO) sera entregue apenas pelas
licitantes classificadas depois de transcorrido o prazo recursal e/ou julgados eventuais

recursos, conforme item 10.1 Edital.
QUESTIONAMENTO 30:

“No dia da sessdo de abertura (15/6), serd exigido algum documento de credenciamento e/ou
identificacdo das licitantes e respectivos representantes além da AUTORIZACAO DE
REPRESENTACAO?”

RESPOSTA: Conforme o disposto no item 8.2.5 do Edital, para a licitante ter direito a
participagao ativa na sessao publica de recebimento dos Envelopes de nimeros 01, 02, 03 e
04, e posterior participa¢ao na sessao publica de recebimento do envelope numero 05, faz-
se necessadria a identificagcdo do seu preposto perante a Comissao de Licitagdo, mediante a
apresentagao de procuracdao por instrumento publico ou particular (neste caso,

devidamente assinada por pessoa com poderes para tal e com firma reconhecida), ou da
autorizacdo para representa-la (AUTORIZACAO DE REPRESENTAGAO — ANEXOS Il e Il do
EDITAL), bem como do respectivo documento de identificacdo e do Ato Constitutivo
(estatuto ou contrato social) da licitante.

QUESTIONAMENTO 31:
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“O conjunto de textos (Plano de Comunicagdo) deverd ser agrupado ou em folhas soltas? Se
agrupado, qual a orientagdo: encadernagdo ou grampeamento? Com ou sem capa?”

RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada deverao
ser entregues em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das
paginas. O caderno devera conter em sua capa tdo somente a identificagdo “Plano de
Comunicagao Publicitaria”, sem aspas. A contracapa devera estar em branco. Capa e
contracapa podem ser apresentadas em papel cartdao. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 32:

“A respeito do anexo briefing, é correto entender que o exercicio de campanha deve
desconsiderar o cendrio atipico e imprevisivel da pandemia e considerar condi¢bes normais
para a realizagdo e interagdes do evento?”

RESPOSTA: Sim, é correto.
QUESTIONAMENTO 33:

“O item 5, Verba, do Anexo Briefing diz que “Para o exercicio de simula¢do para a avalia¢do
da técnica do presente Edital, objetivo da campanha ora estabelecida, a licitante deve
contemplar todos os custos necessdrios para sua realizacéo, como criagdo, produgdo e midia,
até o valor de RS 180.000,00 (cento e oitenta mil reais).” Ndo seria correto desconsiderar os
custos de criagdo, vez que serdio avaliados na Proposta de Precos, com suas devidas
negociacbes de percentuais? Caso entendam como necessdrio, favor orientar se devem ser
utilizados os custos cheios da Tabela Sinapro vigente.”

RESPOSTA: Devem ser mantidos no exercicio de midia os custos internos de criacdo,
considerando-se os valores referenciais do SINAPRO-PR, sem descontos. A verba sera
aumentada para RS 300.000,00 para que as licitantes possam melhor elaborar suas
Propostas. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 34:

“Considerando a importéncia da isonomia das propostas do certame, qual o limite para os
exemplos de pecas (item Ideia Criativa)?”

RESPOSTA: As pegas devem ser limitadas a uma por midia escolhida. No caso de pegas para
veiculagao digital, limita-se a uma pec¢a apenas englobando todas as midias (Facebook,
Instagram etc.). VIDE ERRATA.
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QUESTIONAMENTO 35:

“A lista de pecas trazida do item 6 do Anexo Briefing sdo obrigatdrias para o Plano de Midia e
Néo Midia da campanha?”

RESPOSTA: Sim, é obrigatdria.
QUESTIONAMENTO 36:

“Sobre a lista de pegas trazida do item 6 do Anexo Briefing, é correto entender que a identidade
visual e 0 slogan ja estardo implicitos na demonstragdo das pegas on-line e off-line, assim como
no hotsite e material de relacionamento, ndo sendo necessdria a apresenta¢do delas
(identidade visual e slogan) em separado?”

RESPOSTA: Sim, o entendimento esta correto.
QUESTIONAMENTO 37:

“No caso de apresentacGo de monstro ou protdtipo (item 6.7.3.1), como devem ser
apresentados (cd, pendrive, etc.?)”

RESPOSTA: Podem ser apresentados em midia fisica (CD ou Pen Drive).
QUESTIONAMENTO 38:

“Os exemplos de pecas da Ideia Criativa (6.7.3.2) podem ser apresentados avulsos ao caderno
do Plano de Comunicagdo, respeitando as dimensbées do envelope?”

RESPOSTA: Os textos do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada deverdo
ser entregues em folhas grampeadas com um grampo no lado superior esquerdo das
paginas. Ja as pecas podem ser apresentadas soltas, desde que caibam no envelope sem
deforma-lo. Nao ha restricdes quanto a gramatura do papel. Podem ser utilizadas prancha,
moldura ou passe-partout, desde que limitadas ao tamanho do envelope. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 39:
“Os exemplos de pecas da Ideia Criativa (6.7.3.2) podem ser impressos em papéis e gramaturas

que proporcionem uma melhor qualidade de impressdo? E permitido usar suporte (prancha,
moldura)?”
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RESPOSTA: Nao ha restrigdes quanto a gramatura do papel. Podem ser utilizadas prancha,
moldura ou passe-partout, desde que limitadas ao tamanho do envelope. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 40:

“Ainda sobre as pegas corporificadas da Ideia Criativa (6.7.3.2) é permitido apresentd-las
aplicadas em foto do meio em que se encontram, por exemplo, um banner de internet aplicado
em uma imagem de um site?”

RESPOSTA: Sim, é possivel.

QUESTIONAMENTO 41:

“Sobre a Estratégia de Midia e Ndo Midia item 6.7.4, como devem ser incluidos os veiculos de
divulgag¢do que ndo atuam com tabela de pregos, buscadores e midias sociais, (como Google e
Facebook): em contrata¢do direta a valores de mercado em ou por meio de empresas

terceiras?”
RESPOSTA: A critério da licitante, visto que faz parte da estratégia.

QUESTIONAMENTO 42:

“Sobre a Estratégia de Midia e Ndo Midia item 6.7.4, é permitido incluir influenciadores? E, se
sim, deve, ser incluidos como custo de produg¢éo ou midia?

RESPOSTA: Sim, é possivel. Devem ser incluidos como producao.

QUESTIONAMENTO 43:

“Sobre o item 6.9, ENVELOPE N° 03, os itens Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Solugées de Problemas de Comunicagdo deverdo ser apresentados em um unico caderno ou

em 3 separados?”

RESPOSTA: Recomenda-se montar em caderno unico, com folha de rosto identificando o
subitem seguinte, de forma a garantir que as pec¢as ndo se percam, bem como facilitar a
avaliacao pela Subcomissdo Técnica.

QUESTIONAMENTO 44:
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“Sobre a Capacidade de Atendimento (Item 6.9.1.1) é permitido uso de fotos, elementos
grdficos, cores, tabelas?”

RESPOSTA: Sim, é permitido.
QUESTIONAMENTO 45:

“Sobre a Capacidade de Atendimento (Iltem 6.9.1.1), alinea E, é correto entender que as
licitantes poderdo listar as ferramentas que futuramente se dispée a contratar, se vencedoras
do certame (e ndo somente as que possuem atualmente, por representarem investimentos
significativos e que sdo contratadas conforme a necessidade de cada cliente ativo)? ”

RESPOSTA: Para fins de avaliagdo da capacidade de atendimento, a licitante devera listar
apenas as ferramentas de que disp6e atualmente.

QUESTIONAMENTO 46:

“Para o item 6.9.1.1 (relatos de solu¢des de problemas de comunicagdo), sera permitido as
licitantes apresentar pegas ou somente textos?”

RESPOSTA: Caso a licitante deseje exemplificar o relato com pegas, o que nao é obrigatdrio,
deve se limitar a uma pega por relato — aquela que a licitante considerar a principal para a
conceituacao do relato. Esta pe¢a ndo contara para o nimero maximo de caracteres, porém
seu tamanho nao devera exceder o de uma folha de papel A4. Em atenc¢do ao principio da
razoabilidade, a comissdo ira considerar um maximo de 05 (cinco) relatos apenas,
eliminando a seu critério os que excederem tal limite. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 47:
“Como serd a sessdo de abertura, considerando as medidas de seguranca da Covid-19?”

RESPOSTA: A sessao de abertura do certame sera presencial, assim como as demais sessoes
publicas, de acordo com o estabelecido no instrumento convocatério. Contudo, em virtude
da situacao de emergéncia de saude publica de importancia internacional decorrente da
Covid-19, normas especificas para a participagcdo nas sessoes publicas foram publicadas no
site do SENAC/PR, na aba da Concorréncia n? 02/2020, no campo 12 Arquivo Complementar,
arquivo nomeado de ‘CC_02_2020_CONDICOES PARA PARTICIPACAO NA SESSAO
PUBLICA.pdf'. VIDE RESPOSTA AO QUESTIONAMENTO 03.

QUESTIONAMENTO 48:
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“Sobre o item Repertdrio (6.9.1.2), como devem ser apresentadas as pegas eletrénicas? (Por
exemplo, CD ou pendrive afixado no caderno)”.

RESPOSTA: Podem ser apresentadas em midia fisica (CD ou Pen Drive).
QUESTIONAMENTO 49:

“Sobre o item Repertdrio (6.9.1.2), é possivel utilizar papel formato A3 para as pecas? E, se
positivo, podem estar avulsas ao caderno?”

RESPOSTA: Recomenda-se montar em caderno Unico e que o tamanho da pe¢a ndo exceda
o de uma folha de papel A4, de forma a garantir que as pec¢as nao se percam, bem como
facilitar a avaliagao pela Subcomissao Técnica.

QUESTIONAMENTO 50:

“Sobre o item 6.9, hd alguma restrigdo de formatagdo (margens, fontes, espacamentos, etc) e
de substrato (tipo de papel, gramatura, etc) para os itens Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de ComunicagGo?”

RESPOSTA: Nao ha restri¢oes de formatagao para os documentos que compéem o Envelope
n2 03 (margens, fontes, espagamentos, tipo de papel, gramatura). Recomenda-se, apenas,
que seja montado em caderno Unico e que as pecas ndao excedam o tamanho de uma folha
de papel A4, de forma a garantir que as pegas ndo se percam, bem como facilitar a avaliagao
pela Subcomissdo Técnica.

QUESTIONAMENTO 51:
“Ficamos com duvidas na resposta do questionamento 06 publicado ontem.

QUESTIONAMENTO 06:

“No item 6.7.4 Estratégia de midia e ndo midia — subitem b: simulacdo de plano de
distribuicdo em que a licitante identificard as pegas e ou material destinados a
veiculagdo, exposicGo ou distribuicGo e suas respectivas inser¢ées, quantidades e
custos nominais de producdo e de veiculagdo, exposicéo ou distribuicdo.

Ja no anexo | — Briefing - 5. Verba: para o exercicio de simulagéo para a avalia¢do da
técnica do presente Edital, objetivo da campanha ora estabelecida, a licitante deve
contemplar todos os custos necessdrios para sua realizagéio, como criagéo, produgdo e
midia, até o valor de RS 180.000,00 (cento e oitenta mil reais).
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Podemos considerar o que pede o item 6.7.4 —b e desconsiderar os custos de cria¢éo na
campanha simulada?”

RESPOSTA: Na simulag¢do de plano de distribuigdo, os custos nominais inseridos
deverdo respeitar o valor mdximo de RS 180.000,00 (cento e oitenta mil reais)
estabelecido para a simulagéo da campanha, incluindo criagcdo de plano, pecas e

contratacéio de midia.

Na resposta acima estd solicitando o custo de criacéo de plano. Qual seria o plano? Pois na
tabela do Sinapro temos vdrias opdes de custos de planejamento e que possibilitam diferentes
interpretagcdes. Podemos colocar o custo do planejamento bdsico + planejamento de
campanhas digitas que totaliza: RS 98.081,00 ou o custo de planejamento de comunicagcéo
integrada com valor de RS 152.807,00”.

Planejamento de comunicac¢do (projeto basico) 59.163,00
Planejamento de comunicacao integrada:

Planejamento de acdes promocionals, de relacionamento, de redes sociais e de propaganda 152.807,00
|cAMPANHAS DIGITAIS |

Servigo/Escopo Valor-Referéncia
Planejamento de Campanha |

Abrange duas areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz

swot e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing-padrdo com todas as informacgdes referentes a campanha a
ser planejada, a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e

Midia, desenvolverdao o planejamento estratégico da campanha definindo: 38.918,00
métodos de abordagem, personas alvo das ages, jornada do consumidor de

acordo com o produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem

OUTRAS PECAS

Peca Criagao/Finalizagao
Post simples/anuncio redes sociais (jpg/gifs + texto) 3.698,00
Post carrossel (jpg/gifs + texto) 7.395,00
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L) SERVICOS DIGITAIS
ANUNCIOS DISPLAY |
PecalTipo Valor-Referéncia
Master (qualquer dimensao) 4.117,00

Estatico Animado
Adaptacéao (qualquer dimenséo) 1.640,00 1.806,00

Por formato Formatos GDN*

Replicacao (ajustes de especificacoes para outros veiculos) 482,00 2.156,00

“O custo de criagdo de um hotsite (peca obrigatdria no briefing) é de RS 23.548,00 e mais o
slogan (conceito) também obrigatdrio no briefing é de RS 36.959,00. Mais os custos das pecas
off e on, como exemplo 1 post simples (RS 3.698,00), 1 webbanner (RS 4.117,00) e 1 spot para
radio (RS 4.103,00) com isso, ja usariamos praticamente toda a verba somente com a criagdo,
ndo sendo possivel desenvolver a estratégia de comunicagdo e de midia e ndo midia, dois dos
itens obrigatdrios nos critérios de julgamento do edital.

Outra duvida é que no edital pede custos de produgdo e na resposta ndo especifica tais custos.
Sendo assim, as licitantes podem desconsiderar os custos de cria¢do da tabela do Sinapro? E
devem considerar os custos de produgdo?”

RESPOSTA: Devem ser mantidos no exercicio de midia os custos internos de criacdo,
considerando-se os valores referenciais do SINAPRO-PR, sem descontos. A criagdao do plano
e os respectivos custos dependerao da estratégia que a licitante adotar em sua Proposta. Ja
para os custos de producdo, deverao ser considerados os valores de mercado. Ressalte-se,
porém, que as pegas obrigatdrias — descritas no item 6 do Briefing, ANEXO | do Edital — ndao
necessariamente implicam custos de producao.

A verba sera aumentada para R$ 300.000,00 para que as licitantes possam melhor elaborar
suas Propostas. VIDE ERRATA.

QUESTIONAMENTO 52:

"Considerando a resposta ao 'Questionamento 6', constante no 'Esclarecimentos Il', que pede
para incluir na campanha simulada os custos com criagGo dos planos e pecgas, além daqueles
para contratacdo de midia, entendemos que esses valores deverdo ser baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda no Estado do Parand —
SINAPRO/PR. Para manter a isonomia e o equilibrio das propostas, todas devem se basear nos
mesmos valores de custo para ndo ultrapassar o limite de RS 180.000,00 (cento e oitenta mil
reais) permitidos para a campanha simulada. Assim, questionamos:

- Qual o percentual de desconto que os licitantes devem aplicar sobre a referida tabela, de
maneira que todos se utilizem dos mesmos valores?
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- Qual serd a punigcdo para a licitante que se utilizar de valores 'incorretos' para fazer a
composigdo de custos da campanha simulada? Entendendo que o uso de valores menores para
cobrar pela criagdo das pecas, por exemplo, proporcionard mais verba para a compra de midia.
Isso fornecerd vantagem a licitante perante as demais, impossibilitando a comparagdo e
avaliacdo isenta da proposta.

- Qual a tabela referencial de precos do SINAPRO/PR deverd ser considerada? Levando em
conta que ndo foi langcada nenhuma apds a versdo que 'venceu' em outubro/2019."

RESPOSTA: No exercicio de midia, os custos internos de criacdo deverao ser calculados
considerando-se os valores referenciais do SINAPRO-PR, vigentes na data de apresentacao
da Proposta Técnica, sem aplicagdao quaisquer descontos.
A nao observancia de regras editalicias, como a utilizagao de valores que ndo correspondem
a tabela do SINAPRO-PR, implica a desclassificagdao da Proposta, nos termos do item 6.2 do
Edital:
6.2. A falta de apresentacdo de qualquer quesito exigido para a PROPOSTA TECNICA
ou sua apresentacdo em desacordo com o EDITAL implicara a desclassificacdao sumaria
da licitante proponente.

QUESTIONAMENTO 53:

"Considerando que a data prevista para a abertura desta licitagdo é dia 15/06/2020;
Considerando que o prazo de validade da proposta de pregos néo poderd ser inferior a 90
(noventa) dias, contados a partir da data prevista para a abertura da licitagcdo;

- Entendemos que as propostas de preco devem estar vdlidas até o dia 13 de setembro de 2020
(90 dias contados da abertura do certame). Nosso entendimento estd correto?

- Considerando que o item 9.7.4.3 é taxativo de que serdo desclassificadas as propostas de
preco que contenham prazo de validade inferior a 90 (noventa) dias, interpretamos que as
propostas de preco que apontem validade que encerre antes do dia 13 de setembro de 2020
se encaixam na punigdo prevista no referido item 9.7.4.3. Nossa interpretagdo estd correta?

RESPOSTA: De acordo com o item 7.1.4 do Edital, as Propostas de Pregos (Envelope n2 04)
devem ter validade de, no minimo, 90 (noventa) dias, contados da data de sua
apresentacdo. Uma vez que a sessdao publica de abertura do certame, quando serao
entregues as Propostas, foi remarcada para dia 29.06.2020, as Propostas de Pregos deverao
ser validas até o dia 27.09.2020. Propostas com validade inferior a 90 (noventa) dias serdo
desclassificadas, conforme o disposto no subitem 9.7.4.3 do Edital.

QUESTIONAMENTO 54:
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- Oitem 8.1.2.2 pede que o documento comprobatdrio de inscrigdo no cadastro municipal seja
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual. Assim, entendemos
que o citado documento deve mencionar o ramo de atividade que a empresa possuina
inscricdo municipal e que a omissdo dessa informagdo impossibilitard que isso seja verificado
e, consequentemente, a licitante ndo terd atendido ao que exige este item de habilitacdo.
Nosso entendimento estd correto?

RESPOSTA: A exigéncia expressa no item 8.1.2.2 se destina a comprovacao de que a licitante
esta devidamente inscrita no cadastro de contribuintes municipal ou estadual, de acordo
com seu ramo de atuagao (venda de produtos ou prestagao de servigos), a fim de assegurar
o regular recolhimento de tributos. Como a forma de apresentac¢ao de tal comprovacgao varia
entre os estados e municipios, o fato de as atividades desenvolvidas pela empresa nao
constarem expressamente no documento nao ensejara a imediata inabilitagao da licitante,
desde que a informagdo seja suprida por outros documentos por ela apresentados no
procedimento licitatério.

QUESTIONAMENTO 55:

- O edital é omisso se a comissdo ird verificar se as atividades constantes no contrato social e
cartdo CNPJ das licitantes sGo compativeis com o objeto do edital. Essa andlise realmente néGo
serd feita e essa compatibilidade néo serd mesmo exigida nesses documentos, deixando essa
compatibilidade exigida exclusivamente na inscricéio municipal?

RESPOSTA: As exigéncias editalicias destinam-se a comprovar requisitos minimos exigidos
para se contratar com as Entidades Licitadoras e todas sao devidamente verificadas pela

Comissao de Licitagdo, a quem compete processar e julgar o certame. No caso da
compatibilidade entre as atividades exercidas pela licitante e o objeto da licitagcdo, esta é
comprovada por meio do conjunto dos Documentos de Habilitacdo (Envelope n2 05), e ndo
somente por um documento.

QUESTIONAMENTO 56:

“O item 4.1 do edital restringe a participagdo neste certame, limitando-o a pessoas juridicas
que atuem em ramo de atividade pertinente e compativel com o objeto da licitagdo. Com isso,
perguntamos: Essa compatibilidade serd verificada apenas no envelope 5, depois de vencidas
todas as etapas e avaliagbes? Ou serd verificado ja nos procedimentos iniciais, expostos no
item 8.2.5, quando as licitantes deverdo se credenciar e apresentar seus prepostos, momento
que todos devem apresentar seus contratos sociais, que apontam as atividades que a empresa
atua? Neste ato, a comissdo tem condigcOes de fazer essa afericdo e fazer valer o item 4.1,
evitando a participacéo de empresas que ndo se enquadram. Isso pouparia tempo das
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licitantes, da comissdo de licitagdo e, principalmente, na subcomisséo técnica de avaliagdo,
dando mais celeridade ao certame e respeitando o tempo de todos os profissionais
envolvidos”.

RESPOSTA: A comprovagdao da compatibilidade do ramo de atividade da licitante com o
objeto da licitagao é verificada na fase de julgamento dos Documentos de Habilitacdo
(Envelope n2 05), conforme determina a Lei n2 12.232/2010, ora utilizada subsidiariamente
aos Regulamentos de Licitagdo e Contratos das Entidades Licitadoras. Contudo, os servigos
que se pretende contratar sao especializados, e, portanto, somente podem ser prestados
por empresas do ramo de publicidade, propaganda e marketing, devidamente certificadas
pelo CENP. Assim, presume-se que empresas nao especializadas nao tenham condigdes de
apresentar Propostas Técnicas, com a elaboragdo de Plano de Comunicagdao e demonstragao
de sua Capacidade de Atendimento, e, por isso, ndo se espera a participacao de empresas
nao qualificadas no certame.

QUESTIONAMENTO 57:

Ndo encontramos no edital nenhuma mencado sobre como sera aferida a autenticidade dos
documentos. Por exemplo, os atestados poderdo ser em cépia simples? Vocés irdo autenticar
as copias simples durante a sessdo ou necessario autenticar em cartério? Como a Comissado
de Licitacdo procedera se licitantes apresentarem cépia simples de documentos? Caso seja
apresentado o original sera feita cdpia e autenticada durante a sessdo, e o original devolvido?

RESPOSTA: Ndo é necessaria a apresentacao de fotocopias autenticadas e, portanto, a
Comissao nao autenticard documentos nas sessoes publicas. Os documentos apresentados,
vias originais ou fotocdpias, comporao o processo e ndo serdao devolvidos as licitantes. Os
atestados deverdo conter dados dos signatarios para eventual contato pela Comissdo para
verificar sua autenticidade, conforme o disposto no subitem 8.1.3.2.1 do Edital. Todos os
documentos obtidos via Internet serdao objeto de diligéncias junto aos respectivos 6rgaos
oficiais expedidores, nos termos do item 8.2.2 do Edital. No caso de duvidas acerca de
quaisquer documentos, a Comissao promoverad as diligéncias que entender cabiveis para
complementar a instru¢ao do processo, conforme disposto no item 16.7 do Edital. Por fim,
ressalta-se que as licitantes sao responsaveis pelas declaragées e documentos que
apresenta, como dispde o item 16.5 do Edital, os Cédigos de Conduta Etica para os
Fornecedores e Conveniados do SENAC/PR e do SESC/PR e a legislagdo pertinente a matéria.
Diz o Edital:

16.5. As licitantes sdo responsaveis pela fidedignidade e legitimidade das informagdes
prestadas e documentos apresentados em qualquer fase da licitacao.
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16.5.1 A eventual constatacdo de falsidade de qualquer documento apresentado ou
inverdade das informacgdes prestadas implicara a imediata desclassificacdo do certame
ou a rescisdo do contrato porventura firmado, sem prejuizo das demais san¢des e/ou
cominacdes legais aplicdveis a espécie, no que couber.

QUESTIONAMENTO 58:

A resposta ao questionamento 17 n3do ajudou a esclarecer a divida. Foi perguntado se é
possivel montar uma estratégia com mais pecas do que aquelas apresentadas na Ideia
Criativa. Até entdo, a definicdo dizia que “as pecas estavam limitadas a uma por midia
escolhida”. A nova informacdo, porém, diz que se “a campanha envolver mais de uma peca
em determinada midia, deverd ser apresentada apenas uma”. Entende-se, portanto, que foi
aberta a possibilidade de uma campanha com mais de uma peca por midia.

Para melhor entendimento, segue uma situacdo hipotética: a licitante gostaria de montar uma
estratégia com trés anuncios de jornal diferentes, tanto em termos de formato quanto de
conteldo. Os trés anuncios estardo devidamente previstos nos valores da Estratégia de Midia
e Ndo Midia. Serd aceita tal proposta, desde que apresentado apenas um layout?

Em outras palavras, é possivel entregar uma campanha com mais de uma peca para cada midia
(Estratégia de Comunicacao e na Estratégia de Midia), porém apresentando apenas uma arte
por midia (Ideia Criativa)?

RESPOSTA: Sim, é possivel.
QUESTIONAMENTO 59:

A resposta ao questionamento 53 trouxe novas duvidas referentes a cobranca dos custos de
criacdo de um plano. A Tabela Referencial do Sinapro/PR é bastante vaga neste sentido,
listando diversas op¢des que podem se encaixar na definicdo de um “plano”, desde um
planejamento de comunicacdo até um planejamento exclusivo para redes sociais — como foi
exemplificado, através de prints, pela agéncia responsavel pelo questionamento.

Porém, ao responder que “A criacdo do plano e os respectivos custos dependerdo da
estratégia que a licitante adotar”, a Comissdo abre espaco para duvidas e polémicas que
podem até mesmo, no futuro, inviabilizar todo o certame. Afinal, uma licitante que cobre por
Planejamento de Comunicacdo Integrada (RS 152.807,00) certamente n3o aceitara que outra
cobre por um Planejamento de Comunica¢do (RS 59.163,00), que tem valor quase trés vezes
menor. No entanto, de acordo com o esclarecimento, ambos os tipos de planejamento sao
possiveis de serem utilizados.

Assim, de modo a garantir a isonomia nas propostas e a viabilidade desta licitacao, pedimos
um esclarecimento mais especifico, perguntando: quando esta Comissdo informa que devem
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ser considerados os custos de criagdo de um plano, a que plano da tabela do Sinapro/PR esta
se referindo?

RESPOSTA: Nao cabe as Entidades Licitadoras definir qual plano deve ser adotado pelas
licitantes, uma vez que o caminho estratégico escolhido pela licitante para melhor
solucionar o problema descrito no Briefing (ANEXO | do EDITAL), bem como as pegas e os
custos envolvidos, serao objeto de avaliagdo da Proposta Técnica. Assim, poderdo ser
apresentados quaisquer um dos planos e pecas que constam da tabela referencial do
SINAPRO/PR.

QUESTIONAMENTO 60:

Com relacdo ao envelope n2 1 (via ndo identificada): devera ser um envelope do tipo ‘bolha’,
papel kraft, com as seguintes dimens&es aproximadas: 37 cm x 47 cm.

4.2.1 O Envelope n2 01 devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo fechado/lacrado
e sem nenhum tipo de informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra, ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Envelope n? 02, que contém sua
via identificada, sob pena de desclassificacado.

Apds varias pesquisas em papelarias, o formato mais préximo que encontramos foi 39 X 47cm,
porém vem impresso a marca do fabricante com medidas e cédigo de barras.

A comissdo ira aceitar? Se ndo, pode nos indicar onde comprar esse envelope a fim de
evitarmos qualquer possivel identificacdo no dia da abertura?

RESPOSTA: Uma vez que ndo sera possivel a entrega dos envelopes pelas Entidades
Licitadoras, conforme exposto na resposta ao Questionamento n2 03 acima, serao aceitos
envelopes do tipo ‘bolha’, papel kraft, com dimensdes aproximadas de 37cm x 47cm, ainda

que contenham a logomarca do fabricante. Apenas como sugestdo, é possivel adquirir o
envelope da marca Radex, Polibolha N10, com dimensdes 39cm x 47cm, em lojas de venda
online como a Kalunga (https://www.kalunga.com.br/prod/envelope-c-revestimento-polibolha-39x47cm-
2064-radex-pt-1-un/149078).

QUESTIONAMENTO 61:

Temos novas duvidas referentes a concorréncia 02/2020, sobre a contratacdo de agéncia de
propaganda. Tanto no edital quanto nos esclarecimentos, é informado que o invélucro da via
ndo identificada deve ser providenciado pelas licitantes e ter as seguintes caracteristicas: tipo
"bolha", papel kraft, com dimensdes aproximadas de 37 cm x 47 cm.
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Em nossa busca, nao foi possivel encontrar no mercado um envelope com exatamente tais
especificagdes. O mais proximo que encontramos foi um envelope com 32 cm x 42 cm. Haja
vista que o esclarecimento informa que as dimensdes podem ser "aproximadas",
perguntamos:

1) Um invélucro com 32 cm x 42 cm serd aceito pela comissdao sem que a licitante corra risco
de desclassificagdo?

2) Um envelope que contenha os dados de seu fabricante no verso sera aceito ou a comissao
entenderd se tratar de sinal de identificagdao?

RESPOSTA: Uma vez que ndo sera possivel a entrega dos envelopes pelas Entidades
Licitadoras, conforme exposto na resposta ao Questionamento n? 03 acima, serdao aceitos
envelopes do tipo ‘bolha’, papel kraft, com dimens6es aproximadas de 37cm x 47cm, ainda

que contenham a logomarca do fabricante. Apenas como sugestao, é possivel adquirir o
envelope da marca Radex, Polibolha N10, com dimensdes 39cm x 47cm, em lojas de venda
online como a Kalunga (https://www.kalunga.com.br/prod/envelope-c-revestimento-polibolha-39x47cm-
2064-radex-pt-1-un/149078).

Curitiba-PR, 22 de junho de 2020.

Comissao Especial de Licitacao
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