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ILMO. SR. PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO DO SESC E SENAC, PR

Concorréncia puablica n° 002/2020

JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., sociedade empresaria de direito privado ja
qualificada nos autos do procedimento licitatorio em epigrafe, por seu representante legal que firma
0 presente petitorio, vem, respeitosamente a presenca de Vossa Senhoria, apresentar
CONTRARRAZOES aos recursos interpostos, o que faz com fulcro no item 11.2 do edital e na
forma das razdes de fato e de direito que a seguir expde a apreciagio desta colenda Comissdo Especial
de Licitacdo.

Requer digne-se esta Comisséo a receber a impugnacéo apresentada e dar-lhe regular processamento,
na forma do edital.

Termos em que pede e espera deferimento.

Porto Alegre, 19 de agosto de 2020.

[57.895.771/0001-331

[SMAX PUBLICIDACE € ERFAGANDA LIDA- NE

RUA BARAC DO AMAIONAS, 426 CAONJ. 30
pETROPOLIS - CEP 90670-0Q00

‘ PORTO ALEGRE - RS
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2020

CONTRARRAZOES RECURSAIS

RECORRENTE "

TRADE COMUNICACAO E MARKETING — EIRELI

DOUTA COMISSAO

A concorrente Trade Comunicacio e Marketing — EIRELI apresentou recurso postulando a

desclassificacdo desta recorrida por motivos diversos. Néo assiste razdo ao pleito. Abaixo véo os fatos
e fundamentos faticos e juridicos que autorizam tal concluséo.

1. DA NATUREZA DAS ALEGACOES DA RECORRENTE

No seu recurso contra a classificagéio desta recorrida, a recorrente formula uma série de alegacdes
inadequadas para o meio. Em esséncia, a quase integralidade do seu recurso (a0 menos no que diz
respeito a esta recorrida) trata do mérito da campanha simulada, de questdes de avaliagdo e
julgamento, que estéo distantes da sua competéncia, na qualidade de proponente.

As licitagdes para a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda seguem uma logica bastante
especifica, delineada pelo disposto na Lei 12.232/2010. No presente caso, ao formular edital que
replica a estrutura do processo criado pela lei especial, o que a Comissdo Especial de Licita¢do fez
foi incorporar a ldgica subjacente ao processo neste certame.

Formulado a partir do Projeto de Lei 3.305/2008, o texto da legislagdo especial vinha acompanhado
de justificativa que apontava como uma das suas principais preocupa¢fes a manuten¢do de um
julgamento imparcial e 0 mais técnico possivel. O seguinte trecho ilustra com clareza a questéo:

[...] Tem a nossa experiéncia recente nos mostrado que a auséncia de um tratamento normativo
especifico para essa matéria possibilita que, nesse campo, grandes arbitrariedades ocorram em
todo o pais. Empresas de publicidade contratadas com 6bvio favorecimento, com base em critérios
de julgamento subjetivos, contratos que encobrem a possibilidade de novos ajustes imorais com
terceiros, pagamentos indevidos, desvios de verbas publicas destinadas a publicidade com fins
patrimoniais privados ou para custeio de campanhas eleitorais sdo apenas alguns exemplos de
transgressdes que compdem um cendrio ja bem conhecido nos dias em que vivemos. [...]

Para evitar a condugio imoral de procedimentos licitatorios, propomos nesse projeto a redefinicéo
da formacdo das comissOes responsaveis pelo processamento e julgamento destas licitagdes, que
obrigatoriamente terdo de ser compostas por pessoas escolhidas por sorteio, incluindo-se
especialistas na matéria que ndo mantenham qualquer vinculo funcional ou contratual com o Poder
Publico. Dentro dos mesmos objetivos, o projeto busca, ainda, alterar o processamento da
licitacdo de servicos de publicidade, fazendo com que, durante o julgamento da proposta
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técnica sejam desconhecidos, dos membros da comissao de licitacdo, os autores das propostas
que serao julgadas.

[...] Este projeto de lei visa, assim, atacar de frente um problema grave vivenciado pela
administracio publica brasileira. Elaborado a partir de estudos juridicos e da opinifio de renomados
especialistas do mundo publicitario, a presente propositura legislativa, com certeza, recebera o
apoio de grande parte daqueles que, sendo contratados pelo Poder Publico para a prestacdo de
servigos de publicidade, desejam regras claras e principios que tornem mais dificultosa a pratica
de favorecimentos ¢ de desmandos que tanto atingem, pela agfo criminosa ou inescrupulosa de
poucos, a imagem de um mercado profissional constituido por agentes e empresas, na sua grande
maioria, dignos e honrados.

O desconhecimento da autoria das propostas pelos membros da Subcomissdo Técnica traduziu-se nas
seguintes normas da Lei 12.232/2010: art. 10, §§ 1°,2°e 3% e art. 11, § 1°

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serfio processadas e julgadas por comissdo permanente
ou especial, com excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida por,
pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicago, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas éreas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles néo poderdo manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgo ou a entidade responsavel
pela licitacdo.

§ 2° A escolha dos membros da Subcomissio Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do numero de integrantes da
subcomissdo, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
0 o0rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratacdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do
inciso II do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagio prevista no § 2° deste artigo
tera, no minimo, o dobro do niimero de integrantes da Subcomissdo Técnica e sera composta por,
pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou entidade responsavel pela licitagdo.

Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas € de pregos serdo entregues a comissio
permanente ou especial na data, local e horario determinados no instrumento convocatério.

§ 1° Os integrantes da Subcomisséo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos involucros com as propostas técnicas e de pregos.

O legislador preocupou-se de guarnecer a Subcomissdo Técnica de procedimentos que objetivassem
a manutengdo da isen¢éo de cada um dos seus membros. O que isso significa, dentro do processo
licitatorio, ¢ a rigidez formal da pontuagéo atribuida as propostas pela Subcomissdo Técnica.

55 51 3273.3100 | www.engenhodeideias.com.br
Sede: Porto Alegre | RS | R. Bardo do Amazonas 426, 301 | Petrépolis | 90670.000
Filiais: Caxias do Sul | RS | Balneario Camborit | SC

\\



<>
ENGENHO DE IDEIAS

Depois que a Subcomisséo Técnica atribui uma pontuacdo a cada proposta, e uma vez que 0 processo
chega a etapa do inciso VII do § 4° do art. 11 da Lei 12.232/2010', a pontuacio ndo pode mais ser
alterada. Isso porque o principal elemento garantidor da imparcialidade ja ndo mais existe: o
anonimato. As propostas ja estdo publicamente vinculadas aos respectivos licitantes. Quaisquer
questdes que digam respeito ao descumprimento da lei ou do edital, nesse momento, somente poderdo
se traduzir em desclassificag@o do licitante descumpridor da norma.

Note-se que ndo ha qualquer necessidade de existir suspeita ou imputagdo de favorecimento para um
ou outro licitante para que haja a imutabilidade das notas. A medida decorre do cumprimento geral e
abstrato dos principios da legalidade e da moralidade administrativa. Quando houver suspeita ou
imputacdo de favorecimento doloso a um licitante se estara diante de crime, que resultard em
investigacdo criminal e possivel oferecimento de denincia pelo Ministério Publico, o que,
dependendo das circunstancias, poderd resultar em condenacdo criminal. Ndo € esse o propdsito da
medida, que tem carater claramente assecuratorio.

Qualquer tentativa de alteragdio de notas partindo de qualquer participante da licitagdio decorre
somente de desconhecimento do propésito da legislacdo especial que rege a licitagdo de servigos de
publicidade e propaganda, e somente pode resultar em desprovimento, sob pena de subversdo do
processo licitatorio e de quebra da imparcialidade e da isonomia no julgamento das propostas
técnicas.

E importante esclarecer que a Subcomissdo Técnica, ainda que guarnecida de todos os instrumentos
de garantia de imparcialidade possiveis, e ainda que utilize critérios técnicos no julgamento das
propostas, € composta por pessoas. Assim sendo, é impossivel destacar por completo o carater
humano da avaliagio das propostas técnicas. O que para um individuo pode ser uma campanha
claramente superior as demais, pode ndo ser para outro. Apesar de ser predominantemente técnica, a
avaliagdo ndo € passivel de ser reduzida a critérios puramente mateméticos. E justamente por isso que
os editais tendem a empregar termos amplos ao definir os critérios para a avaliagio das propostas
técnicas.

Os critérios de avaliacio das propostas técnicas contidos nas alineas do item 9.4.2 do edital, deixam
isso claro. Sdo critérios de julgamento, por exemplo, “a adequagdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualifica¢do das Entidades Licitadoras e a seu(s) desafio(s) ou problema(s),
geral(ais) e/ou especifico(s), de comunicagfio™; “a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos™; e “a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a comunica¢do das Entidades Licitadoras com seus publicos.”

Nenhum dos critérios acima apontados pode ser traduzido em valores matematicos claros e
impermedveis a alguma medida de subjetividade. Se isso fosse possivel, nfo seria necessaria a
nomeagdo de uma Subcomissdo Técnica, bastando que se desenvolvesse um sofiware que realizasse
tais avaliagcdes. A composi¢cdo da Subcomissdo Técnica com uma pluralidade de profissionais

VII - realizacdo de sessdo publica para apuragio do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos: a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagio publicitaria; b) cotejo entre
as vias identificadas e néo identificadas do plano de comunicacdo publicitéria, para identificagfio de sua autoria; ¢)
elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica; d)
proclamagéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas

e a ordem de classificagéo;
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qualificados, além de ser critério assecuratério de imparcialidade, é também atestado da
impossibilidade de reducdo matematica da avaliacio das propostas técnicas.

Isso tudo considerado, o trabalho desenvolvido pela Subcomiss@o Técnica segue critérios definidos
no edital, e €, sim, técnico, devendo ser assim visto para todos os fins dentro do processo licitatdrio.
O inconformismo de qualquer licitante quanto a esse trabalho técnico néo tem valor juridico, ficando
fadado ao insucesso.

A consequéncia evidente dessa trava logica ¢ a impossibilidade da discussdo do mérito das campanhas
criadas pelas proponentes durante a fase recursal. Néo faria sentido que houvesse uma preocupagio
com o julgamento objetivo das propostas com o uso do anonimato como forma de garantia da
isonomia e da impessoalidade se fosse possivel, apds a identificag¢do das propostas, a discussdo sobre
pontuagdes e sobre as abordagens adotadas pelas concorrentes. O propdsito do anonimato
desmoronaria.

Durante a fase recursal, somente cabe as proponentes discutir descumprimentos objetivos da lei e do
edital. Havendo descumprimentos, a tinica consequéncia possivel € a desclassificagéo.

Se a recorrente desejasse avaliar e julgar o mérito das propostas técnicas, os seus representantes
deveriam ter se inscrito para fazer parte da subcomisséo técnica. Do contrario, deveria se ater a analise
objetiva dos pontos bindrios do edital.

Fatalmente, a recorrente, ao buscar discutir o mérito das propostas, estd, de maneira sutil e insidiosa,
dizendo que a subcomissdo técnica ndo tem capacidade suficiente para fazer o seu trabalho de avaliar
e julgar, o que néo pode ser admitido. Se a recorrente tivesse algo contra qualquer um dos membros
da subcomissdo técnica, deveria ter impugnado as nomeag¢des no prazo proprio para isso.
Transcorrido esse prazo, cabe & proponente aceitar a avaliagio, ainda que com ela ndo concorde.

2. DAS ALEGACOES PROPRIAMENTE DITAS

O titulo anterior € suficiente para o desprovimento da quase totalidade das alega¢6es da recorrente no
que concerne a recorrida. Aborda-las-emos, neste titulo, entretanto, ponto por ponto.

2.1. Folha de Londrina e abrangéncia estadual

A recorrente alega que o jornal Folha de Londrina, escolhido pela recorrida para a veiculagio de
anuncio de meia pagina, ndo da cobertura estadual integral para a campanha.

EM PRIMEIRO LUGAR, ainda que a alegacéo tivesse qualquer mérito, ela seria inconsequente para o \
certame. Isso porque nédo ha, no edital, qualquer exigéncia de “circulagio de cada pe¢a da campanha \\
em todos os municipios do Parand”. Se houvesse alguma violagdo ao edital a ser apontada, a
recorrente certamente a teria referido. Claramente néo ha.
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EM SEGUNDO LUGAR, a recorrente somente deixa claro para esta Comissdo que ela nfio sabe
exatamente do que fala, demonstrando desconhecimento no que concerne & terminologia utilizada
por veiculos de comunicago.

As expressOes “circulagdo estadual” ou “abrangéncia estadual”, quando utilizadas por veiculos de
comunicag¢do, ndo significam que seu alcance atinge todas as localidades do estado. Isso é impossivel.
O que significa é que o titulo abrange todas as regides do estado, nio se limitando a apenas uma.
No caso especifico, o jornal Folha de Londrina ndo ¢ encontrado apenas em Londrina, mas em todas
as regides do Parand.

Mas, mesmo que se fosse levar na literalidade o que esté escrito (o que seria um exagero formal), a
proposta da recorrida explicita claramente no texto da Estratégia de Midia e Nao Midia que o jornal
abrange cerca de 230 municipios do estado:

A veiculag@o se dard no titulo de maior circulagfo e com grande credibilidade na regido: Folha de
Londrina, conta com uma cobertura em 230 municipios do estado e uma audiéncia potencial de
120 mil leitores por edigéo.

Nao assiste qualquer razdo a recorrente, portanto. Nao ha qualquer descumprimento do edital, de fato
ou sequer apontado, de modo que deve o recurso ser desprovido.

2.2. Do aproveitamento da campanha no meio radio

A recorrente questiona a eficiéncia da campanha da recorrida no meio radio, fazendo referéncia a um
aproveitamento isolado, afirmando que “para a mensagem ser devidamente assimilada, sfo
necessdrias diversas exposi¢des ao comercial.” Como jd esclarecemos, essa nio é matéria discutivel
na fase recursal, e se os representantes da recorrente tém o desejo de julgar as propostas técnicas de
licitagdes de publicidade e propaganda, deveriam se inscrever para fazer parte de subcomissdes
técnicas.

De todo modo, diferentemente do que a clara falta de compreensdo (queremos crer que é falta de
compreensdo) da recorrente indica, uma campanha de radio composta de 306 insergdes em 31
emissoras diferentes ¢ bastante ampla no que concerne a assimilagfio. A estratégia adotada é mais do
que suficiente para atender aos objetivos da campanha. O argumento da Trade sobre ineficiéncia é
apenas opinativo, sem qualquer valor para esta etapa do certame.

Ainda que a campanha de radio fosse ineficiente, essa seria uma questfio para a subcomissio técnica,
que certamente fez todas as ponderagdes necessarias para a adequada avaliagio da proposta, seguindo
os critérios do edital.

Assim, ndo assiste qualquer razdo a recorrente, também quanto a este topico. Ndo ha qualquer
descumprimento do edital, de fato ou apontado, devendo ser o recurso desprovido.
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2.3. Do publico para o meio digital

A recorrente alega que o publico apontado para o meio digital da campanha da recorrida € “altamente
abrangente”. Novamente, a alegagdo nfo tem qualquer substanciagio, nio passando de opinido
irrelevante para esta etapa do certame.

De qualquer forma, mais uma vez queremos crer que a alegacio decorre de ignordncia e
desconhecimento do meio, e nfo de ma-fé. Isso porque a forma mais eficiente de se alcancar o
publico-alvo exato buscado quando o seu comportamento especifico ndo é plenamente conhecido é
iniciar uma campanha com um filtro mais abrangente e otimizd-lo gradualmente, conforme o
engajamento gerado. Dessa forma, qualifica-se a entrega progressivamente.

Para se iniciar uma campanha digital alvejando diretamente um publico especifico, é necessario
conhecimento de dados de campanhas pretéritas do cliente. Uma vez que a licitagfio € regida pelos
principios da isonomia e da publicidade, esse tipo de informagfo qualificada somente poderia ser
usado se estivesse disponivel para todos os licitantes. N&o sendo o caso do presente certame, a forma
correta de se atingir o publico desejado ¢ exatamente a adotada pela recorrida, de aproximagio
gradativa pelo uso de testes reiterados.

Ainda que, de fato, a abordagem da recorrida para o meio digital tivesse um publico “altamente
abrangente”, ndo se estaria diante de qualquer descumprimento de regra do edital, e essa seria uma
matéria de competéncia exclusiva da subcomissio técnica, excluida da fase recursal, como ja
esclarecido acima.

Assim, ndo assiste qualquer razdo a recorrente, também quanto a este topico. Ndo ha qualquer
descumprimento do edital, de fato ou apontado, devendo ser o recurso desprovido.

2.4. Do uso de objetivo de alcance

A recorrente alega que, no anexo IV, a recorrida teria apontado “um investimento de R$ 32.000,00
com o objetivo de alcance, e ndo com o trafego para o site, que é o principal objetivo do briefing”.
Mais um ponto néo substanciado que se traduz em mera opinifio irrelevante para o certame.

Mesmo nas campanhas com objetivo de alcance € possivel fazer a incluséo de links de direcionamento
para a pagina de destino. Nosso objetivo com o alcance foi de atingir o maior nimero possivel de
pessoas, justamente para que possamos entender qual o publico que iria se interessar pela Feira de
Profissdes e efetuar o clique. A op¢do de trafego para o site é mais efetiva quando o publico ja esta
melhor definido, pois o objetivo de trafego tem o CPC alto, o que, com um puiblico muito abrangente,
ndo traria o resultado esperado. Mais uma vez, o argumento da Trade revela que a agéncia néio tem o
conhecimento que supde no ambiente digital.

Nao havendo qualquer descumprimento do edital, o recurso devera ser desprovido também quanto a
este topico.

2.5. Da geracio de leads
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Segundo a recorrente, a recorrida ndo teria informado, na sua planilha, quais das pegas teriam o
objetivo de gerar leads. Além de ndo ser matéria recursal, pelos motivos ja esclarecidos, a alegacdo é
absolutamente equivocada. Isso porque a informagdo esta cristalinamente clara nos textos de defesa
(Estratégia de Comunicacéo e Estratégia de Midia), quando afirmamos que os leads serdo gerados
através dos cadastros no hotsite. O fim do funil é o hetsite, e as redes sociais terdo links para levar
até ele, convertendo aqueles que estariam realmente interessados. Nio serdo feitas gera¢des de lead
diretamente pelas redes sociais. Isso tudo esta claramente explicitado na Estratégia de Comunicagio
e na Estratégia de Midia.

A recorrente formula os seus pontos recursais sem ao menos ter lido a proposta que pretende atacar,
0 que, por si s0, ja € suficiente para desacreditar todo o recurso!

Néo havendo qualquer descumprimento do edital, o recurso deveré ser desprovido também quanto a
este topico.

2.6. Dos custos de criacio

A Trade afirma que a JSMAX teria deixado de incluir em seus custos de cria¢do o valor referente ao
Planejamento de Redes Sociais. O argumento é que, ao nfo incluir tal custo, a JSMAX obteve
vantagem na Estratégia quando comparada as demais competidoras, que incluiram todos os custos na
sua proposta.

Trata-se, claramente, de mais um apontamento sem qualquer base sdlida da Trade, na 0bvia tentativa
de causar confus@o na Comissdo — especialmente quando se percebe que uma das argumentagdes da
Trade apresenta contradicio DENTRO DO PROPRIO RECURSO, como mostraremos adiante.

Antes, explicamos por que a proposta apresentada pela JSMAX esta total e completamente alinhada
as exigéncias do edital. O briefing pedia, sim, que a proponente apresentasse os custos de criagfo,
como constam na Tabela Referencial do Sinapro, para um plano de midia.

No entanto, como a tabela ndo traz valor especifico para este tipo de inteligéncia, a Comisso foi
questionada mais de uma vez sobre qual valor deveria ser utilizado no plano. Os esclarecimentos 51
e 59 abordam diretamente esse tema.

Na resposta ao esclarecimento 51, a Comisséo explica que devem ser mantidos os custos de criagdo
para o plano, mas que os valores utilizados “dependerdo da estratégia que a licitante adotar em
sua proposta”. Ja na resposta ao questionamento 59, a Comisséo informa que “nfio cabe as Entidades
Licitadoras definir qual plano deve ser adotado” e que “poderio ser apresentados quaisquer um
dos planos e pecas que constam da tabela referencial do Sinapro”.

Se a propria Comissdo € enfatica ao afirmar que nfio cabe as Entidades Licitadoras definir o tipo de
plano cobrado, como a Trade acredita poder fazé-lo?

O fato € este: as licitantes deveriam apresentar os custos de um ou mais planos de acordo com
sua estratégia, MAS A ESCOLHA DO PLANO A SER CUSTEADO FICAVA A CRITERIO
DE CADA AGENCIA.
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A JSMAX, atendendo plenamente ao exigido no edital, aplicou a sua proposta os custos referentes a
um Planejamento de Comunicagdo (R$ 59.163,00). Por Planejamento de Comunicagio, entendem-se
todas as acOes estratégicas e de marketing que serfio aplicadas para atingir um publico-alvo
determinado — inclusive os esforgos no ambito das redes sociais. Ou seja, ¢ exatamente o que as
agéncias apresentam na licitagdo.

Como nfo havia uma defini¢do especifica de qual custo deveria constar, tendo a Comissdo deixado
isso sob responsabilidade de cada licitante, fica claro e indiscutivel que nfio h4 o que contestar nos
custos apresentados pela JSSMAX.

A Trade ainda revela suas tentativas desesperadas de confundir a Comissdo quando se contradiz ao
afirmar, no inicio desta colocagfo direcionada a JSMAX, que as demais competidoras incluiram
“todos os custos na sua proposta”. Ora, basta retornar algumas paginas no proprio recurso da Trade
para encontrar 0 argumento confra a agéncia Bronx, quando dizem que essa licitante ndo apresentou
os custos do plano e do slogan. Se a propria recorrente aponta tal falha na proposta da Bronx, como
pode dizer logo depois que todas as competidoras incluiram custos? Um equivoco claro da Trade em
sua construgdo argumentativa contra a JSMAX, que quase poderia ser vista como ma-fé.

Cabe ressaltar que, sim, a Bronx descumpriu o edital — e a recorrida apontou tal fato em seu recurso
proprio. Esta recorrida, por sua vez, cumpriu 4 risca todas as determinac¢des do instrumento
convocatorio, e a Trade sabe disso, o que a leva a formular argumentos infundados e nio
substanciados, predominantemente opinativos, irrelevantes e inconsequentes, buscando erros e falhas
em uma proposta eficiente e totalmente de acordo com o edital.

Assim sendo, ndo havendo qualquer descumprimento, também devera o recurso, quanto a este topico,
ser desprovido.

3. CONCLUSAQO

ANTE O EXPOSTO, a recorrida requer digne-se esta respeitdvel Comissdo Especial de Licita¢fio a
receber as presentes contrarrazdes, dando-lhes o devido e legal processamento, na forma do item 11.2
do edital, desprovendo o recurso contra-arrazoado, nos termos e na forma da fundamentagfio acima.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

Porto Alegre, 19 de agosto de 2020.
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